簡單生活節活動企劃書
活動標語：「Just the way you are. 看見你自己」
標語概念：近年來台灣鼓躁不安的社會環境，一件又一件荒腔走板的政治事件，讓人民憤慨不已，然而社會意識抬頭的同時，我們可能開始對「簡單生活」的定義有所疑惑，當我們的生活不再寧靜，處於紛亂批鬥的環境時，能夠讓大家相信自己做的事情是對的，並且長久持續堅持地做下去，我想是會現今台灣社會中，最被急迫需要的一塊。而此標語「Just the way you are.看見你自己」正是溫柔而肯定的一語道出「Be yourself做自己」的概念，傳達出我們可以藉由這場音樂節，去貼近內心最溫柔而堅定的自己，聆聽心中最真實的情緒，看見自己，進而改變自己，喜歡自己，創造出專屬於自己獨一無二的簡單生活。

內容規劃：一場以追求「自我的簡單生活」為主的音樂節，因此所有活動都希望以「DIY」的概念來做發想，讓參與者能從參與這些活動的過程中，挖掘出最深層的自己，再透過分享的方式，讓生活回歸最原始的簡單，卻又深刻動人。
1.「手作卡片」-複製簡單（風和日麗）
現場將會準備拓印材料及數種不同物品，如植物葉片、花瓣或瓶蓋等等，供民眾自製拓印卡片或布料，透過最自然環保的方式將心意拓印下來，不但可以留作紀念，還可以在卡片或布料上寫下祝福，送給親朋好友，既簡單又實用，不但涵蓋了環保概念，更是讓民眾透過手作的過程，貼近自己和大自然，進而體會簡單生活的精神與價值。
2.「二手市集」-交換生活（純真年代）
募集民眾生活中最有「故事性」(或是認為最適合簡單生活)的二手物品，請他們寫下該物品的意義或回憶(或是與簡單生活的概念有何關聯)，並在現場與他人做交換，透過分享讓參與者挖掘自己身上的美好經驗，並回歸到最原始以物易物的買賣方式，讓參與者不但能再次經歷自身的感動，也能夠體悟到別人身上，最簡單而真實的生活經驗。
3.「品牌聯展」-創意開發（遍地開花）
匯集文創產品設攤，讓民眾看見台灣獨特創新的生活品味，並且透過各種品牌中，不同的設計發想，來傳達並加深活動概念中的「be yourself」，用最實際的行動展現「做自己」之後所得到的成果，也讓參與者能從中得到信心，進而有不同思維的生活方式。
4.「藝文空間」-觸動美感（愉閱之音）
場館招募咖啡輕食等小型美食市集，擺設攝影相關作品、播放輕柔音樂，營造閱讀與放鬆的舒適空間，同時販售相關書籍、唱片，與攝影周邊商品，提供民眾在參與音樂節之餘，也能感受忙碌生活中的美感。
5.「影展放送」-In Mirror（鏡中自我）
透過播放藝文創作者或表演樂團的專訪影像，讓參與者能藉由這些影像紀錄，和相關文宣品，來反思自己生活的缺陷，並加以改變與成長。
時程安排：
第一個月完成整體活動規劃，並架構細項流程。
第二個月執行各細項內容與招募，並聯繫演出歌手與樂團。
第三個月確定攤販與表演者，並展開文宣品設計與製作。
第四個月開始對外宣傳，並分配活動與演出者場館，設計場佈概念圖。拍攝影片。
第五個月檢驗各工作進度，並隨時評估是否達成預期目標。

	階段
	名目
	內容簡述
	時程

	1
	整體活動策劃
	確定整體活動內容以及各項工作的人員分配。
	2014-07-01-

2014-08-03

	2
	各組架構執行細流
	各組規劃細節項目執行時程，並分配人員。
	2014-08-04
2014-08-07

	3
	招募內容規劃
	估計招募攤販的數量，展開文案撰寫，並訂定徵選活動發佈的時間點。
	2014-08-08- 2014-08-10

	4
	討論演出陣容
	規劃各舞台的演出人員，並開始聯繫。
	2014-08-11- 2014-09-07

	5
	活動公佈並聯繫
	對外展開招募活動，同時開始聯繫相關廠商與徵選攤販。
	2014-08-11- 2014-09-07

	6
	確定攤販與演出陣容
	溝通協調演出者的時程後，確定兩天的表演順序與攤販時間。
	2014-09-08- 2014-09-14

	7
	文宣品設計與製作
	設計音樂節文宣品的概念圖，並聯繫印刷廠商，決定材質與價格後製作完成。
	2014-09-08- 2014-10-12

	8
	拍攝影片
	拍攝藝文創作者及表演樂團專訪影像，並剪接後製完成。(亦可供宣傳使用)
	2014-09-15- 2014-10-26

	9
	設計場佈概念圖
	分配各活動與演出者場館，設計場佈概念圖。
	2014-10-13- 2014-11-09

	10
	展開宣傳活動
	第一波宣傳-張貼放置文宣品、FB活動宣傳。 
	2014-10-13- 2014-10-26

	11
	活動記者會
	舉辦記者會，廣邀媒體與演出者出席。
	2014-10-24

	12
	開始售票
	售票開始，持續下一波宣傳。
	2014-10-26 

	13
	持續宣傳活動
	第二波宣傳-專訪預告片、線上專欄合作，藉由現場對談與線上專欄訪問達到宣傳效果。
	2014-10-27- 2014-11-09

	14
	持續宣傳活動
	第三波宣傳-巡迴講座與影像廣告。
	2014-11-10- 2014-11-23

	15
	各項製作確認
	軟硬體配製確認，活動細流與人員分配確定。
	2014-11-24- 2014-11-30

	16
	技術確認
	舞台/攤販搭建完成，準備擺攤物品與技術人員彩排。
	2014-12-01- 2014-12-03

	17
	音樂節總彩排
	各技術組與演出者確定狀況OK，進行總彩排。
	2014-12-04- 2014-12-05

	18
	執行音樂節活動
	監製音樂節與各項活動完成節目內容。
	2014-12-06- 2014-12-07


經費預估：

	階段
	名目
	金額

	1
	手作卡片-材料、布料、顏料。多為自然素材。
	NT$5000

	2
	二手市集-民眾以物易物交換故事。
	NT$ 0

	3
	品牌聯展-免費招募、軟硬體搭建費用。
	NT$ 500000

	4
	藝文空間-免費招募、擺攤架設費用。
	NT$ 200000

	5
	影展放送-影音紀錄及影像剪輯製作費用。
	NT$ 200000

	6
	主視覺設計及文宣品製作費用。
	NT$ 150000

	7
	活動行政團隊費用(含統籌、企宣、行銷、執行等人力)。
	NT$ 1000000

	8
	演出歌手與樂團費用。
	NT$ 1000000

	9
	廣告宣傳費用。
	NT$ 150000

	10
	各項雜支，如票務手續費、稅務等等。
	NT$ 5000

	
	總金額
	NT$ 3210000


