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親子同心‧齊力斷金

海洋保育大使選秀計劃
《2008年廣告宣傳企劃書》
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策劃‧提案人／林呈彥

主題：親子同心、齊力斷金之海洋保育大使選秀計劃。

★壹、廣告目標策略制定

主題以命名為「親子同心、齊力斷金之海洋保育大使選秀計劃」，其企劃焦點「海洋公園大使」計劃，係由三個主要元素組成，透過這三元素，甄選出之大使可逕學習、推行和推廣海洋護理三項大使任務：

一、教育訓練。

二、服務推廣。

三、保育獎勵。

【前言目的】

本企劃，透過館內海洋保育人員、專家指引，以「野柳海洋世界」生態為背景主題的活動教育方式，會同遊館之家長協助，完成全省性之海洋保育大使選秀活動，甄選大使秀中，將評選一名小小代言人，提供獲選者參與全程海洋計劃，包括親子隊伍認識、海洋護理工作、代言海域保育發聲。

在推動保育同時，讓親子、海洋生態及保育人員建立互動互信關係，同步透過野柳海洋世界各項展覽，舉辦大使評選活動及各界媒體報導，達到促進親子感情、海洋生態保育、野柳海洋世界宣傳理念三贏局面。
海洋保育大使選秀計劃，可為學子提供途徑（可與各相關產業及團體連結）加以認識海洋護理的概念，與野柳海洋世界的存在功能，也推動民眾支持海洋護理工作，瞭解野柳海洋世界管理工作，使得推廣海洋生態理念更加明確容易。

【計劃詳情及籌備】

一、獲選野柳海洋世界大使的使命：

１、成為一個具備自然護理意識的小小市民。

２、協助推廣海洋保育工作和支持野柳海洋世界大使計劃。

３、服務社會，尤其是海洋保育方面（以野柳海洋世界為首例）。

４、與熱衷自然護理人士攜手合作，並把寶貴經驗與家人朋友享。

５、與其他海洋團體攜手合作，建設野柳為更美好海洋環境。

二、甄選野柳海洋世界大使程序：

１、對海洋生態和海洋護理工作有興趣者。

２、國小一年級至六年級之在學學生。

３、遞交申請表。

４、參加海洋生態大使選秀計劃通過初選。

５、初選後通過簡短測驗（為選擇題，而合格分數為總分的80%）。

６、宣誓成為野柳海洋世界大使。

【目標】

以野柳海洋世界生態展覽，及保育宣導為基礎，評等選出小小大使數名，加以指導成為海洋護育代言人，在專家指引及各參與學校、老師、家長聯合參與，達成全省性海洋生態保育展覽及選秀活動，將學子們對海洋生態保育的訊息，傳遞至全省學校、團體、各大商業機構及政府部門。
參與計劃的學子，於完成活動後，將獲頒發獎狀及列入野柳海洋世界生態保育大使名冊，可供教育統籌局及各界人士查閱。

★貳、廣告通路規劃

一、保育大使選秀期間，發新聞稿於各家媒體報導，可省電視廣告費用。

二、親子台yoyo及東森momo各選一檔卡通時段，每月播放四次連續兩個月。

三、三立、年代、台視於六月初報名及八月評選新聞時段廣告播出各一次。

四、蘋果日報（除新聞稿外七、八月另刊旅遊版各一則）。

五、廣播因成效不彰，暫不列入。

六、入口網站：

１、由該館官網（設立選秀人氣票選窗口讓點閱者也加入評審陣容）。

２、大台灣旅遊網（為台灣最大點閱率最高的旅遊網站）。

七、簡訊/EDM為該館配合之威寶電信。

八、公車內外廣告暫訂為強力媒體，為期兩個月（以台北縣市兩線為主）。

九、捷運及公車廣告由強力或Bee Tv連結（以影音方式呈現）。

★叁、預算及評估效益

依上篇廣告通路規劃，分別預算及效益評估：

一、保育大使選秀期間發出新聞稿與會各家媒體報導，可節省電視廣告費用。

採訪費及發放媒體禮品，每位記者5,000元（估計10人50,000元整），

六月為第一次對外公佈新聞訊息，在新聞時段播出以達舉辦期公信力，及該

館媒體曝光傳達。

二、親子台yoyo及東森momo各選一檔卡通時段，每月播放四次連續兩個月。

配合選秀對象，於卡通時段播送，依時段及收視率：

每次（單位天）30,000元/10秒*4天*2頻道*2個月=480,000元

估計效益達收視率百分之一以上（各該時段為100萬以上人口收看）。

三、三立、年代、台視於六月初報名及八月評選新聞時段廣告播出各一次。

採訪通告費及發放媒體禮品：

每台記者10,000元*2（六月、八月）*3台=60,000元

在新聞時段播出以達舉辦時期公信力，及該館媒體曝光傳達。

四、蘋果日報（除新聞稿外七、八月另刊旅遊版各一則）。

旅遊版面為半版（一天為單位）：

每次刊等為50,000元*2（七、八月）=100,000元

並以全省銷售量評估，約有10萬份數量。

五、廣播暫不列入：因推廣效率不高，且視覺傳達相對重要性比廣播大。

六、入口網站其一：

由該館官網，設立選秀人氣票選窗口，讓點閱者也加入評審陣容，推廣期間

暫由該館配合，以節省預算。

七、入口網站其二：

大台灣旅遊網為台灣地區點閱率最高之旅遊網站，該網路媒體平台，首頁每

天點閱率超過十萬人次，連結該館網站，使其網站瀏覽率提升，評估預算一

整年度10,000元。

八、簡訊/EDM為該管配合之威寶電信：推廣期間暫由該館配合，以節省預算。

九、公車內外廣告合作為強力媒體為期兩月各三天（以台北縣市兩線為主）。

依路線作公車內外廣告：

一路線一台車為15,000*2路線*2個月*3天=180,000元

估計路線接觸人口數達300萬人以上。

十、捷運及公車廣告由強力或Bee Tv連結（以影音方式呈現）。

廣告製作已由承辦單位製作，對外窗口將連結上訴兩家廠商配合播放，估計

放送地點及場所單一個月（六月份）200,000元整，估計路線接觸人口數達

300萬人以上。

十一、平面文宣製作：

平面及動畫設計人員設計費估計50,000元（含公車、ＤＭ、影片動畫等）。

十二、廣告影片製作：

承辦團隊內，製作人50,000元、導演50,000元、企劃人員40,000元、執

行製作30,000元、攝影班15,000*2（兩班含助理、機器）30,000元、剪接

班15,000*4（四班含配音剪輯修改）60,000元，導演拍攝方式如需附加高

角度拍攝器材，一班另加30,000元，預計完成為300,000元。（不含祱）

為求更完整製作與實際廣告費用支出之彈性，整體預算項目評估皆誤差10%，其整體預算如下表所示

	新聞採訪媒體費
	120,000

	電視廣告播出費（25-30秒）
	1,500,000

	報紙廣告刊登費
	250,000

	入口網站露出費
	30,000

	公車平面廣告費
	250,000

	公車影音播出費
	350,000

	廣告設計製作費（輸出印刷）
	200,000

	廣告影片製作費（7工作位人員）
	300,000

	
	

	總　計　預　算
	3,000,000


★肆、執行進度規畫

依完成廣告簽約，並以預算撥款日為基準起首日。

	工作週次
	作　業　內　容

	第一週
	平面設計　ＣＦ拍攝、後製

	第二週
	平面稿定稿　ＣＦ定稿　公車、捷運廣告施工

大使甄選會場設計布置

	第三週
	入口網站露出
	公車、捷運廣告露出
	
	電視廣告露出
	大使初選

記者採訪

	第四週
	
	
	
	
	大使票選公投

	第五週
	
	
	
	
	

	第六週
	
	
	
	
	

	第七週
	
	
	
	
	

	第八週
	
	
	報紙廣告露出
	
	

	第九週
	
	
	
	
	

	第十週
	
	
	
	
	

	第十一週
	
	
	
	
	大使決選

記者採訪

	第十二週
	
	
	
	
	

	第十三週
	
	
	
	
	

	第十四週
	
	
	
	
	


★伍、廣告內容製作

有關ＣＦ、各媒體通路之廣告內容，待確定合作關係，簽立合約後，雙方再研議最佳廣告呈現方式。

【公車平面稿範例】
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【捷運燈箱片範例】
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