談到台灣的視聽文化產業，電影及電視產業是一大重點發展項目。因此我將針對於全球化下的電影及電視產業做個人意見闡述。
全球化使台灣電影工業陷入長達二十多年的困境。約自1990年代起，每年的電影產量僅約20部，映演市場的占有率也不到1%。在台灣加入WTO之後，本地市場因全球化整合經濟的實現下，呈現一片委靡不振的狀況。
以下我將提出全球化對於台灣電影電視產業的影響及其原因，並提出未來可多加注目的發展。
(1) 台灣電影在1980年代受香港電影及新浪潮的刺激、國外資訊的引進及厭惡當時社會寫實電影等影響，侯孝賢、楊德昌等一批新生代導演推出具高度自覺性的藝術創作作品，不但影響當時台灣電影語言及題材、批判社會的態度上的運用，也讓台灣電影開始受到國際重視，為一成功的文化外交。而在1990年代前半期，由台灣出資、香港創作、中國負責人力及場景運作的合作模式，也創造出許多市場成績不遜色的電影。但從1990年代晚期起，台灣政府選擇用自由開放的態度接受全球市場，大量開放電影市場，刪除外片進口配額限制。2001年加入WTO後，更是廢除了國片放映比例規定，讓台灣的文化貿易逆差在三年間暴增八倍多，其中電影電視作品就占了四分之三。就在法國、加拿大、韓國等許多國家正透過規定國片放映比例、吸引資本投入國片等保護政策抵制好萊塢，並主張文化非自由貿易之商品的同時，台灣政府卻放棄對國產影片的保護政策，不僅顯示政府及主管單位政策的不專業，也威脅到了台灣的文化自主發展。
(2) 台灣市場內需不足，在全球化之下為了維持視聽產業的運作勢必得向海外發展。但台灣電視劇過去以本土性強的台語鄉土劇為製作的主流，這種以本土為市場的策略成為外銷海外的障礙，在全球化之下無法與外來電視劇競爭。近年來台灣開始出現仿效日本偶像劇的新電視劇類型，目標市場則置於周遭華語國家。如學者岩浏功一指出日本的文化產品不具有文化氣味般，台灣電視劇外來電視劇的影響下，也將屬於本土的文化特質去地化，剩下較沒有台灣氣味的特質，及如美國黑人Hip-Hop音樂等能跨越地區的次流行文化元素，使目標族群的上班族、學生易於接受。
(3) 不同於台灣電視劇將文化去地化，電影在市場範圍廣且海外電影已成熟的情況下，同質性高的電影不敵外國，呈現的方向著重於強調本土特殊文化。自中國改革開放及台灣中國政治關係解凍的1990年代以來，台灣開始尋求與香港、中國的場景、人才及資金的合作，如《霸王別姬》即為當時兩岸三地合作下完成的作品。而2001年獲四項奧斯卡金像獎的《臥虎藏龍》由東方題材結合西方的資金與行銷模式、通路，再加上東方的武術及西方擅長的電影特效而成，為全球化體系下跨國合作的成果。
儘管地球村的形成使文化疆界越來越模糊，但兩岸三地中國文化與西方畢竟有著悠久的文化傳統差異，即擁有好萊塢電影難以取代的文化特性，這無論在亞洲或西方市場皆處於一大優勢。因此在跨國製作「華語電影」的趨勢下，台灣須掌握在華語地區的競爭優勢，並將製作、後製、發行、映演用企業經營模式整合納入電影製作中，積極尋求跨國資金的合作。而台灣政府除了改善輔導本地電影產業的政策外，也應思考振興發展台灣電影產業的諸多可能性。
