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内側の歯ブラシPOEWR POINT
                                         Monica Yu 余芷晴 2011/02/17  
	ページ数
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サブテーマ、文書内容「細い字」

	注：


	1.
	簡単な発明で販売奇跡が引き起こされた
簡単な紹介の提案：星牙株式有限会社
健康で白くて綺麗な歯、人々にさらに健康で若くて、心地良い生活を持たせます。
バフエット(Buffett) 氏の話によると、投資を通じて利益を得ることと企業の価値というものは、

決して、去年において、いくらかの利益を創造したか、あるいは、いくらかの資産を保持していることを

基準とすることではなくて、実際にその企業は将来において、どれ位の利益を儲けるかどうかを基準にすべきで

あることと言っています。

内側歯ブラシ
内側歯ブラシは、最大の投資価値を創造します。

２１世紀に利益を獲得する鍵を擁しています。
簡略紹介の内容にあるデータ資料の出所：シカゴ情報資源会社[IRI]、アメリカCLINE社、Euromonitor International[EI]、Mentadent Smart Mouth、The Oral Care Market、Trend in oral care market、該当する国の政府は外国に対して発表した人口数字、該当する国の政府は外国に対して発表した歯ブラシの販売した統計的な平均数字、Pollster Online Survey。
	

	2.
	口腔護理市場成長持續搶眼！
口腔を看護する市場の成長は持続的に注目されます。
★1997年から2002年、アメリカの口腔を看護する用品の販売実績は19%上昇した。
★EIは一度に2002-2007年の間に通常の歯ブラシの市場販売実績が17.4%を下落すると推定した。 

実証された市場販売実績：2002-2008アメリカの口腔を養護する用品の販売実績は30%を成長したし、2004年の単一年の成長率は、7%に達した。
· 調査によって2008年に全世界の口腔を養護する市場の生産総額は150億アメリカドルであることが示されており、

グローバル的な規模で持続的に消費性の柱産業であることとして評定されます。

	以下のところで、図表で表す場合、できるだけ、異なっている方式で表現して、なお各ページには、異なる視覚的情報を伝達してください。


	3.
	各年齢層の消費ニーズに満足させて、巨大なビジネスチャンスを持って来られます。
アジア区域の歯ブラシ消費の推定：「日本、NIES諸国及び中国を例として」
国家
中国

日本

韓国
台湾

香港

シンガポール
総人口数
13.3億人

1.28億

5000万
2300万
699万
468万
歯ブラシの数量/年

4支
4支

4支

4支

4支

4支
年間総合需要量
53億本
6億本
2億本
9千2百万本
2千8百万本
1千9百万本
各本の定価
USD：3
USD：3
USD：3
TWD：100
USD：3
USD：3
凡そ目標75％の人が使用する
39.75億本
4.5億本
1.5億
6900万本
2100万本
1425万本
総市場規模推定：
USD：119億
USD：13.5億

USD：4.5億

TWD：69億

USD：6300万
USD：4275万
2009/6/21 為替レートは、1ドルで台湾ドル32.915に換算することである。
凡その推定目標は、７５％の人が使用すること。日本を例として、各人は毎年平均４．５本を使用することで、ヨーロッパの7本より、すくないです。総人口数は約1.2769億人。正常に歯ブラシを使用していないグループ（幼児、児童、

老人）などを除けば、凡そ、総人口数の２５％を占めることです。

背景資料
日本ライオン株式会社は、1891年に創業され、日本国で最大手の日用消費用品を扱う会社の1つです。本社は日本国の東京に設置されており、タイ、マレーシア、心がボール、中国、香港、台湾、韓国などに工場と支社があって、製品は

東アジアと東南アジアに良く売れます。会社の売り上げの年間構成比率は：練り歯磨き、歯ブラシを中心とする口腔を養護する用品の領域は、16％を占めており、個人用の養護する用品の領域は、１１％、住まいの衛生用品領域は４６％、薬品の領域は１６％、化学工業用品の領域は１１％です。

	

	4.
	百年前に小さいなアイデア、百年に亘って、億円以上の安定の富を持ちます！
★人類は数千年前から、すでに歯ブラシを使うことが始まります。当時の歯ブラシは「咀嚼する棒」といいます。
· 西暦の第3世紀で、アリストテレスはアレキサンダー大王に提案し、毎朝「一部の粗い薄いリンネル布」で、歯を磨くことを提言した。歯の垢を取り除くことは、１5世紀に広く人々に受け入れられます。

· 第1本の近代的な歯ブラシはイギリス人が1780年に発明したのです。当時の歯ブラシの握りハンドルは、骨で製造されており、ブラシの毛は、孔があるところに金属の糸で結びます。

★アメリカ人は1880年代において、牛の腿骨を切断して磨き上げた後に、耐用される歯ブラシの握りハンドルに造り上げて、さらに豚の長い首の毛を1本1本ごとに握りハンドルの上にある穴を通して歯ブラシに造り上げた。
· カリフォルニア州の聖荷西の歯周症の専門科医師だったロパ・ヒューストン氏は、円形の柔らかいナイロンブラシの毛を利用して、第1本の近代的な歯ブラシを発明しました。彼はこの製品を「欧楽B」と名付けました。
· 1969年に、宇宙飛行士は欧楽Bの古典的な歯ブラシ（Classic toothbrush）を月までに持たせました。アムストンは、
月に登って漫歩する前に、この歯ブラシで歯を磨いたことがあります。
消費するニーズを満足させることは、市場を成長させた主な原因です。
デザインを革新にすること；

1． 歯ブラシの頭のサイズのデザインを変更し、柔らかい強靭性を変えます。

2． ブラシの毛の形状を新たにデザインをします。

3． もっと適合的な性質の材料を使います。


	

	５
	グローバル的な口腔を養護する用品市場の現状
１．それぞれの有名的なブランドのグローバル的な口腔を養護する用品市場の占有率
ＧlaxosSmithKlinePle22.5％

Procter&Gamble Co.8.3％

Johnson&Johnson2.7％

Unilever Group3.4％

Henkel KgaA 1.5％

個人的なブランド3.9％

Sunstar2％

Pfizer4.7％

Gillette4.8％

Colgate22.5％

その他25.5％

グローバル的な口腔を養護する用品市場の図表[製品分類別、百万アメリカドル]。
口腔を養護する用品17.84％
練り歯磨き28.03％

普通の歯ブラシ7.07％

口を濯ぐ液6.31％

入れ歯を養護する用品6.31％

口を清新させる剤8.16％

歯を綺麗にする糸8.93％

電動歯ブラシ(外に電源に接続する))7.45％

電動歯ブラシ(電池)4.68％

電動歯ブラシ5.85％
各有名なブランドの口腔を養護する市場の営業収入図表


	

	6
	伝統型歯ブラシの地位が揺らぎられ、まもなく消費好み変更の挑戦に直面しなければなりません

★調査によれば55％以上の消費者は、現行する歯ブラシのツールに対して満足していません。
★Johson& Johson [強生]は、新型のReach Maxを研究開発したのだが、これは、なかなか擦ることが出来ない部位に到達
させるためにデイザンをして来た製品でしたが、市場調査の結果によると、消費者は依然として、機能不足と感じたことが示されています。

· GSKは、イギリスで２モデルの重要な製品：
1． Aquafresh Flex Extreme Clean Tooth & Tongue、これは、歯を磨くことと同時に舌の部位もきれいにする多機能歯ブラシであり、徹底的に口腔の中の細菌をきれいにします。

2． Sensodyne Total Caro、これは、特に歯のアレルギーがある人のために開発した新型の歯ブラシです。

但し、市場調査の結果によると：歯をきれいにする効果は顕著ではありませんし、歯の健康な問題は依然として、次々と現れます。


	

	7.
	歯ブラシのどんな機能に対して不足と感じますか？

本当に消費者のニーズに基づく改善のデザインをして、消費者は、口腔に対する全面的な清潔とヘルスケアの要求に満たせる新製品、まるで未来市場において、新たな人気を勝ち取って、巨大的なビジネスチャンスを掴めます。
· 練が磨きの機能について、工夫をし、消費者に口腔が清新で、真っ白だと感じさせて、それにしても、歯を磨いて依然として、徹底的に清潔な機能を発揮することができません。
★市販の歯ブラシは、機能のデザインとして、ブラシの毛、ブラシの柄、造型、環境保護の材質、柄のゴムのハンドルのコントロール性能。。。などを強調するだけで、歯ブラシの構造と消費のニーズの上に消費者を満足させることができませんでした。歯の内側の死角を擦りにくいことに対して、手の施すしようがないようで、歯が痛くて、虫歯と健康問題が依然として解決されていません。
· 通常の歯ブラシは、歯の内側を清潔するために使用の面においては、いくつかの角度の変換が順調ではありません。
歯ブラシの本来の徹底的に口腔をきれいにすることと健康を維持することなどの消費者からの歯ブラシに対する期待を

満足させることが果たせませんでした。

	

	8.
	毎日歯を磨いて、どうしてまた歯が虫に食われますか？
★ 66%は正しく歯を磨くのがとても重要なことを知っていて、真剣に実行していません。
· 65%は夜に唾液が分泌される量が少ないために細菌が成長し易くて、虫歯と歯周病が罹り易くことを知っているのだが、歯を磨く習慣を身に付かせることは好きではありません。
★ 66％は練り歯磨きは、ただ歯を磨くための補助するツールを知っていて、良い歯ブラシがあれば、練り歯磨きがなくても、80%の歯を清潔させる機能を完成することができます。
· 90％の虫歯はすべてが歯の内側から始まったのです！
★大人は歯を磨くのが一回で、平均的に46秒を使います。完全に歯を清潔させるのは、少なくとも3分間のきめ細かい
擦ることが必要です。
★ たくさんの虫歯はすべてが歯の内側にある歯の隙間から発生したのです！
· 歯を磨くのは、口腔の中で、僅か20％の細菌だけを一掃して、80％の細菌は、舌のコーティングの上や、上の顎、

歯茎、と口腔の内壁のところに吸着されます。伝統的な普通の歯ブラシの清潔機能は、これらの死角をカバーすることが出来ません。

· 普通な歯ブラシの清潔は、歯の外側、噛み合わす面と一部の内側だけしか清潔することができません。歯の内側の完全なる清潔機能を提供しにくくて、勿論、それによって、歯菌に繁殖し易くになります。


	補助的なデモンストレーションは歯をきれいにすることを必要とします。


	9.
	美しい歯の背後には虫歯の危機が潜んでいます。
	

	10
	内側の歯ブラシは全面的な清潔のニーズに満たせます。

星牙会社は、伝統的な歯ブラシのデザイン上において、内側の死角をきれいにすることが出来ない欠点に対して、歯の内側を完全に清潔できる全世界規模の第1本目の『内側の歯ブラシ』を研究開発して、、グローバル的な特許を持っています。
『内側の歯ブラシ』の特色

1． 今までの歯を磨く習慣の動作を変更しません。

2． 気楽に歯の内側にある食べ物の残り粕と野菜の屑を清潔にします。
３．有効的に歯菌の残留を減らし、虫歯の生成を防止します。
図の説明：
(1)   消費者に使用される時、気軽に口腔を清潔することができます。
(2)   歯の内側にある死角を清潔する時に、気軽に死角にある汚れと垢を一掃することが出来ます。
(3)   構造上の革新的なデザイン：ブラシの頭を方向転換させることができ人体工学に符合し便利です。

	

	11
	角を曲がって、虫歯にBYE ・BYEを言います

虫歯＝伝統的な歯ブラシがブラシを掛けない死角
内側の歯ブラシは有効的に伝統的な歯ブラシが擦りにくい死角を清潔できるように助けます。
	

	12
	内側の歯ブラシは、徹底的に虫歯に罹る原因を徹底的に減らします。
画期的な内側の歯ブラシの機能は、即ち、伝統的な歯ブラシに協力し、徹底的に清潔できない死角を清潔します。

	補助的なデモンストレーションの
 歯ブラシが必要とします。

	13
	内側の歯ブラシの使い方
	

	14
	Pollsterネットワークの調査結果によって示された結果
日常の生活習慣の中で、口腔衛生の習慣を身につけることは、最も容易なことです。
全世界最新の調査結果は次の通りに示されています：

★71％の人は悪い歯の人と結婚することが好きではなくて、74％は悪い歯が事業の成功に影響を及ぼすと思います。 

★54％の大人はすべて一定の程度の歯肉炎をわずらって、78％はある程度の口腔の静脈炎をわずらいます。
· 33％の人は歯がもっと白になることを望んで、自信を強化します。
長期にわたり歯を磨くのが正しくありません、歯ブラシの機能が徹底的に清潔にすることができないことを反映します。歯の健康状態は心臓の健康にも影響を及ぼす報道は、もっと多い関心と重視は引き起こされています。

消費者は、ますます自身のイメージを重視することに伴って、、1セットの真っ白い歯を持っていて、なおこの上なく魅力的な笑顔が現れるならば、生活の中の自信と健康も倍増し、歯を磨くことに対する消費者の重視する心を反映し、および歯ブラシ市場の日増しに増大する巨大なニーズが表しています。
図表
歯ブラシの外、その他の口腔を清潔にする製品！

5.6％歯の隙間を清潔するブラシ、14.4％洗口剤、5.7％その他、47.3歯を清潔する糸，27％なし。
	

	15
	Pollsterネットワークの地区の調査／台湾地区の結果は明らかに示されます。
男性
歯を清潔する糸43.9％、すべてがない28.3％、洗口剤14.4％、歯の間を清潔するブラシ5.5％、その他5.7％

女性
歯を清潔する糸50.1％、すべてがない25.9％、洗口剤12.9％、歯の間を清潔するブラシ5.7％、その他の5.3％
	

	16
	Pollsterネットワークの地区の調査／台湾地区の結果は明らかに示されます。
台湾地区での調査

北部、中部、南部、東部、全体の歯を清潔する糸、歯の間を清潔するブラシ、
洗口剤、その他、すべてがない、
15歳以下なくて、16~25歳、26~35歳、36~45歳、46歳以上、全体


	

	17
	内側の歯ブラシは全世界の健康的な消費項目になって指定されます。
星牙は、すでに全世界の特許証明書を申請しました｢内側の歯ブラシ｣

『内側の歯ブラシ』は、すでに2008年6月に台湾（証明書登録番号ｍ33829）及び日本（実用新案登録証、登録番号3144106号）の特許の認証済み、欧州連合、アメリカ、カナダ、中国大陸、東南アジア各国、韓国も続々と特許の認証許可を獲得します。
	

	18.
	内側の歯ブラシNO.1の市場評価
私はあなたの金銭を節約する市場 [貴方様：消費者です]
マーケテイング戦略は、初期的に製品に付く贈呈品として、新製品を使用する習慣の養成目的を達成させます：
日本の総括的な人口数で、約1.28億  毎年の1人付きの4.5本で試算すると、年間の市場ニーズは、：6億本です。

最初は歯ブラシのコストを試算して。各本は30円[日本円] 初期定価の販売の評価は市場の平均価格より低くて、市場占有率を増えさせます。最初に100円〔日本円〕と試算して、市場の平均価格は毎本の100円である新製品を使って、既存製品を補助し、元の市場占有率のほかに市場占有率を21.3以上までに高めることができます。これは有名なブランドの製品こそがこの能力があるほか、その他の業者は、これほどの大胆的な試算ができることはあるまい。
(1.28/6=0.213)市場達成率の5割：年営業利益は225円[日本円]、コストは135億円[日本円]です。
１．21.3% というのは、 100円の試算で 即ち128億 コストは38.4億  管理と販促費用は 10億  純益は 79.6億

２．もし30%まで達成するならば、100円の試算で すぐ180億 コストは54億  管理と販促費用は 10億 純益は116億

３．僅か10%の保守的な市場ならば、即ち60億 コストは18億  管理と販促費用は10億 純益は32億

４．更に保守的な5%  即ち30億 コストは9億  管理と販売促進は10億  純益は、依然として 11億があります。
(5%というのは、MORE曲線で試算すること、先驅者だけに使用されます)
	

	19.
	販売奇跡の発生は簡単的な発明によることである！

口腔の衛生用品の市場は増長しつつあります

★ 2008年に150億ドルの市場にすでに達して、市場調査の結果によると：消費者はすでに練り歯磨きを使う歯ブラシが1種の正常な消費だと思って、市場が成熟に発展しているけれども、依然として持続的に成長します。
· 普通な歯ブラシの市場は大きければ大きいほど、内側の歯ブラシの市場の規模もそれに伴って大きいことがあります。

Global Reportは投資の優位性を持っています
2002~2008全世界は持続的に180億アメリカドルまでに持続的に成長します。
1997~2002米国は19％成長して45億アメリカドルに達します。

1992~1997アジアでは35％に成長します。
	


http://www.giichinese.com.tw/chinese/dc68715-global-oral.html#prices
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