
Facebook 視覺廣告行銷專案



過往操作案例（生活用品）

•產品貼文

 行銷方式(一星期4篇發文)
貼文內容與生活做結合：
1. 將產品融入日常生活中，趣味的內容具有吸

引力，並突顯商品的實用性。
2. 圖文語錄，樂觀的態度看待生活，同理的心

情引起粉絲共鳴。
3. 廣告的投放，適度的調配預算和時間，以達

到對粉絲團及產品的擴散行銷。



過往操作案例（按摩產品）

•產品貼文

 行銷方式(一星期4篇發文)
產品屬於按摩用品適合每個人，將產品與生活做
結合：
1. 幸福小包裹的生活資訊分享，表現出在工作

和生活努力讓自己越來越好的價值觀。
2. 圖文語錄，用幽默樂觀的態度看待生活。
3. 處方簽，針對生活/時事發想商品使用情境

，突顯商品在生活上的實用性。
4. 廣告的投放，適度的調配預算和時間，以達

到對粉絲團及產品的擴散行銷。



過往操作案例（超商）

•產品貼文

行銷方式(一星期7篇發文)
1. 產品配合生活化的貼文，容易引起粉絲共鳴。
2. 門檻簡單的塗鴉牆活動，增進粉絲參與互動度。
3. 店家周邊旅遊景點的貼文，增進粉絲對於店家的印象度。
4. 按讚廣告及貼文廣告的投放，並適度的調配預算和時間，

以達到對粉絲團及產品的擴散行銷。



過往操作案例（飲品）

 產品貼文

 行銷方式(一星期5篇發文)
產品屬於健康飲品適合全家人飲用，將產品與
美食做結合：
1. 實拍的美食照片色香味俱全，吸引粉絲的

關注喜愛。
2. 問答遊戲增進和粉絲的親近互動。
3. 黑麥汁料理，不只好喝還可以當料理，改

變粉絲對於飲品的觀念。
4. 廣告的投放，並適度的調配預算和時間，

以達到對粉絲團及產品的擴散行銷。



過往操作案例（家電）

 產品貼文

 行銷方式(一星期3-4篇發文)
1. 生活議題搭配產品做為發文的主

要內容。
2. 生活知識、節日祝福，提升品牌

好感度。
3. 商品促銷貼文，達到擴散宣傳，

促進銷售。


