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廣告平面 

專題製作 

實習成果 

產學合作 

  
 廣 告、平 面

廣告平面／文案設計

以在學期間廣告設計課堂 , 所累積而成的作品。
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76廣告設計

商品廣告

現市面上大多數的洗發精廣告，是以表

現出女生秀髮動人的樣子，大多請明星

代言來做廣告，來吸引消費者購買。

選擇的商品是洗髮精，因為自己有掉髮問題困擾，

所以強韌髮根為系列的商品為廣告發想。

商品廣告發想 - 強韌髮根洗髮精



98廣告設計

採用擬人法，當梳完頭髮時往地上一看會發現

會有頭髮散落在地上。

比喻髮根在為我們哭泣，髮根就像是眼睛，散

落一地的頭髮是眼淚。

頭髮集結成哭臉的樣子呈現，讓消費者也重視

自己掉髮的狀況。

文案 :『別再讓你的髮根為你哭泣』

強韌髮根洗髮精



1110廣告設計

產品特性

1、小蘇打高效去污力，有效洗淨油脂油污。

2、親膚性護手成分：添加 PLANTATEX 護膚因子，經皮膚學

測試能有效呵護肌膚，敏感性肌膚適用。

3、由棕櫚油及椰子油提煉而成之植物洗淨成分，溫和低泡沬、

好沖洗。

4、無添加會引起香精及有毒化學物質，使用安全零負擔。

針對務實消費族群

他們大多處於社會中產階層，或是中下階層。不太富裕，他們期

望訊息是「安穩的」、「熟悉的」看到實實在在的功能示範，滿

足日常生活所需，找到具體可信的「解決辦法」基於經濟上的壓

力，他們會特別重視品質和價格的關連性，考慮眼前的效益。

新感性訴求點說明

消費族群的務實結合親情溫暖與呵護，以媽媽的角度，看待對家

人的呵護與愛，站在他們的立場不只有務實觀點，也富有親情的

溫暖。

商品廣告發想 - 毛寶天然洗碗精

競爭者分析

多半請代言人，或是直接訴求產品功能效用或

是添加物。 



1312廣告設計

以媽媽的角度，看待對家人的呵護與愛，站在他們的

立場不只有務實觀點，也富有親情的溫暖。

便當盒代表著媽媽對的家人愛，以此為發想，使用無

化學殘留的洗碗精代表對家人的呵護，不受化學殘

害。

文案 :『洗淨粘膩油垢 , 留下對孩子滿滿的呵護』

文案 :『洗淨頑強油膩 , 留下對另一半滿滿的愛』

毛寶天然洗碗精廣告



1514廣告設計

表現出現在許多城市的開發造就雨林的消失，

樹根埋在土裡蜿蜒的樣子，代表他們掙扎著要

尋找出口，而他們的出口卻被人類剝奪了。

優選獎 -時報金犢獎廣告設計

文案 :『地平線的另一端他們試著尋找出口』

金讀公益廣告



1716廣告設計

每抽一根香菸而即將燃燒完時 , 隱喻自己的健

康一同這些香煙一樣燃燒 ,

表示離死亡又更近一步 , 把燃燒完所產生的香

灰，排成骷顱表示著死亡象徵。

文案 :『燃燒殆盡的生命』

公益廣告



1918廣告設計

文案 :『你對他的關心 , 遠比行步器重要』文案 :『你對他的關愛 , 遠比搖椅重要』

入圍 -時報金犢獎廣告設計

對於高齡長者來說 , 身邊都會有不可或缺的物品 , 拐

杖、行步器與搖椅 , 這些都是他們生活上所依賴的 ,

我將他們依賴的物品轉換成人們的關心 , 因為這是比

物品上更需要的 , 當我們上前攙扶他 , 他們也就不需

要拐杖了。

文案 :『你對他的關懷 , 遠比拐杖重要』

金犢公益廣告 - 關懷老人
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  專 題

畢業專題／樹醫日誌 

 

樹醫生這個職業，鮮為人知，卻總是默默地

守護著樹木們，因此讓我們想要讓更多人認

識這個職業。
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23專題製作

樹醫日誌 tree doctor's journal

理念 :

樹木一直為地球及人類淨化環境，但他們生病時誰能幫助他們？就是「樹醫

師」，但這職業卻鮮為人知，因此「樹醫日誌」以面談全台樹醫所撰寫的文

字結合插畫，希望大眾理解樹醫生與樹木養護知識，傳遞愛護樹木的重要。 

金點新秀設計 - 贊助特別獎 / 學生專題製作競賽 - 第一名 /2017A+ 創意季競賽 - 入圍

陳聖元 / 謝亞築 / 吳承容 / 賴又偉 / 傅歆雅 共同製作
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25專題製作

一、 書籍定位

領你走過樹醫生的腳步 — 推廣「樹醫生」、「樹木養護知識」。

二、 書籍價值

( 一 ) 讓民眾了解樹醫生工作內 容，加深民眾對樹醫生的記 憶。 

( 二 ) 推廣樹木養護相關知識， 呼籲重視樹木保育。

( 三 ) 了解樹木醫治的重要性。 

( 四 ) 小朋友藉由大人伴讀，從 小培養愛護樹木的觀念。
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27專題製作

特色：

一 用書籍介紹樹醫生專業－「樹醫日誌」：

藉由書籍的方式讓讀者更能輕易瞭解樹醫生的工作內容，向大眾介紹樹醫生這個職業。

二 樹木養護知識圖像化：

將樹木養護的知識以插圖的方式呈現，讓原本艱澀的知識更能夠傳遞給大眾了解，以學習到

正確愛護樹木的方式。

三 民間護樹團體、活動介紹 : 介紹樹木基金會及護樹團體所舉辦的活動，藉由介紹活動

內容讓大眾瞭解活動目的後，增進讀者參與活動的意願。
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  實 習

暑期企劃實習／體面文化出版集團 

 

參與雜誌內文撰寫編輯，人物仿談，協助圖

文排版與攝影棚拍攝，並且企劃一本雜誌主

題以及內容。



3130實習企劃

雜誌主題 : 夏半身性感秘笈大公開 翹臀蜜腿秀出來

雜誌定位 : 追求健康、自然的體態 , 雕塑蜜大腿蜜桃臀

目標 : 
18 - 40  歲   女性

想雕塑下半身曲線、追求健康結實線條美的現代女性

從前的趨勢在於節食減肥，無油減肥，造就許多過瘦沒

肌肉又不健康的鳥仔腳或筷子腿，不過隨著健康趨勢的

來臨，減肥瘦身不再單單只是一昧地做食物控制，而是

搭配日常運動健身來達成，而蜜大腿蜜桃臀講求的是腿

部與臀部精美的肌肉線條，比起那些過瘦沒有線條的腿

部臀部，更要追求的是自然健康的比例；



3332實習企劃

封面人物：
王麗雅

健康形象、正面能量，傳
達出雜誌理念

雜誌主題：

蜜桃臀、蜜大腿
介紹各種臀型與腿型，說明
出形成原因以及改善方法。



3534實習企劃

雕塑運動：
運用圖像的表現，讓讀者更容易理解且

可以學習的雕塑運動。
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  產 學 合 作

寶熊漁樂館／親子 DIY 企劃

台灣第一家、也是亞洲第一家的

釣具觀光工廠，企劃親子之間

DIY 活動，並且實用可以重複利

用具有教育性質。
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環保袋 DIY: 具有教育性質 , 且可以重複利用 , 同時增

加親子之間的關係

親子 DIY 企劃

挖空處讓小朋友進行著色。讓小朋友發揮繪畫的創意，

調配他們喜歡的顏色。

可以認識不同模板所製作不同海洋生物。

袋子空白處也可以繪畫他們自己喜歡的圖案作為裝飾。

特色 :
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