第一章 引起絕對注意的十大招式    廣告技巧分析
通常廣告主或廣告公司在創作呈現其秀色可餐作品時,為了能夠吸引讀者注意,為了能夠帶來馬上銷售效果,就會先以構圖技巧layout來取勝.而底下十大招式也可以說是創作偉大廣告的黃金定律,任何一件精湛作品總不會脫離以下規則。讀者無妨參考活用之：
1.對比

像一個大圈圈與一個小圈圈,或一亮一暗光線對比,或一個高個子與一個小矮人,或一個是海咪咪,一個是太平公主等;都是對比技巧運用.很多世界級廣告賞評審委員,特別喜愛有對比技巧作品.這類型作品不但容易入圍,也比較容易拿下金銀銅牌大獎.
像圖一所示

女模特兒照片是大的  酒商品是小的 自然構成種對比關係 易引起讀者注意





2.重覆

為什麼需要一再出現同樣人物或圖案?為的就是在反覆加強你對他的印象.
重複手法中最熟悉就是,類似慢動作很多殘影出現.或像新力彩色電視BRAVA在天空,在地面,在好多街道上,出現好多好多彩球就是運用重複技巧,希望引來更多注目效果
像圖二所示

作品中 酒瓶共出現8次之多 她也是引起注易方法之一




3.調和

說調和為合諧也對,說他是衝突的相反也對,我們知道連戲劇之所以好看,或電影情節引人入勝,多半由於腳本家善於製造衝突手法引起.
讓雙方吵得難分難解或在槍戰中拼個你死我活,都是最典型衝突份子應用技巧.
調和特性則完全看不出認何突兀地方,他所呈現就像深藍配上淡藍,或紳士配上淑女,或名模穿戴了高檔服飾,走在大接上;或大金剛將楚楚動人女主角,放在他的手掌上情節;都屬於調和技巧運用.
也因為和諧,也因為調和結果,往往容易為消費者引起心靈共鳴;終於創造出預期銷售效果.
如圖三所示

  兩隻大小相同小鳥,一反一正方式對看從畫面上看 極微調和




4.感官

凡是利用我們5個感官(耳朵\嘴巴\鼻子\雙手)接受刺激,來創作技巧,也往往能在市場中殺出重圍.
比方,你在廣告上看到經過近距離大特寫CD唱片,上頭出現很多巧克力;而事實上她賣得並非巧克力;卻是在形容音樂內容甜美無比;
或你也可能看到看到高空彈跳畫面,而廣告主根本不是什麼著名風景點,而是歐洲之星特快車,在形容他給你的畢生難忘FEELING.感官手法一出現時,也往往能給大眾耳目一新衝擊效果
音樂好好聽竟然能用耳朵中的上下牙齒表現 夠酷
因為文案上加註說  你渴望( 飢渴)聽到天籟之音嗎

請稍微發揮一下想像力吧
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5.置換

平常你看到的敞篷跑車上頭坐的必定是帥哥美眉.如果置換技巧發威時,可能上頭人物就會被大丹狗取代置換.或原本是小小甜甜圈,竟然被放大像游泳圈大,來形容吃多可能會在腰際地方出現一圈又一圈肥肉.
如圖五所示
桌上原應有的餐盤實物竟然被置換成書本中的照片
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6.怪異

搞怪或完全讓你看不懂創意方式,也往往是創意人員會運用構圖技巧之一.
例如畫面上出現奇裝異服;頭上頂著大鳥巢髮型的少年,或在夜店中發現型男竟然被好幾隻『恐龍妹』團團圍住他的名貴跑車; 

或畫面上出現類似名畫家抽象畫,讓你摸不著頭緒,也是引起注意技巧之一

預料往後更多搞怪畫面將會出現,因為在創意人苦思不得其解時為了能快速通過客戶提案就容易產生怪異ideas
如圖六所示
強調音響因質好不好 卻出現了怪異獅子形體 讓人不知她訴求哪些賣點
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7.性感

 即使是一個很民主性愛觀念開放的歐美國家裡,他們廣告公司還是偶也會運用性訴求技巧來吸引讀者注意.
  雖然裸男擁抱裸女已經不是新鮮創意,但是往往由於創意人員神來一筆,原本性愛畫面可能畫面上頭會被加上一些小動物求偶鏡頭,或出現香蕉頻果等水果,來烘托他的意境.總之『食色性也 』;只要你敢大發色功,你永遠不會寂寞的.
如圖七所示
不但運用彩色商品與黑白照片之對比 同時運用性感身材來作醒目之物




8.醒目

利用抓眼餐Eye catch 技巧,這也是創意人最常運用吸引注意方法之一.
醒目東西涵蓋:
超大手錶特寫鏡頭 
或一 張很帥氣的魔術師照片
或經過特殊攝影打光技巧,高檔精品畫面
或裸體模特兒或笑容可掬嬰兒

甚至是花花綠綠大鈔等等都能緊緊抓住你目光

如圖八所示
以畫面中晶瑩剔透酒杯作唯eye catch配上小而美文案字體

形成了Double Attention 效果




9.聯想

如果我們說她是『自行連接下去想』可能會更適當一些
這種技巧多半以” 讓讀者看到圖案後很快自己加以連結成完整情節”

如圖九所示

當右邊那隻手往左上方要放進人的嘴巴時 看起來她是停頓的

但是實上讀者在看的同時 自己會想像將糖糖再朝前方放進嘴巴裡頭

類似這樣方法也常為設計師所運用




10 動線

所有購物中心甚至是大規模常房辦公室都有各自規畫完美動線 方便客人進出或朝另一空間移動或方便職員流暢行走各部門溝通協調

廣告作品中也有以動線技巧取勝

像一般的

O 或S 或倒S或 U或 C英文字形最被常運用在動線技巧中

讀者往往可以經由字母的起頭尋線並進入視覺誘導路線

或直接牽引入文案或牽引置醒目圖案

如圖所示採取是常見的 丁字形動線 讓我們先看到大樹茂密葉子再慢慢會將視線往樹幹下方移動
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了解了幾個絕對引發注目效果10大原則後,接著將在為你再剖析廣告作品戰術;
分析創意人如何發揮他們個自特質,向大眾釋放宣傳風情.
戰術一 物件比喻
   我們中文說打個比方,英文則說 for example,印尼文則習以contoh 形容.
   如用一隻水牛在烈日底下賣力跟著老農耕田,就可能是比喻男人辛苦為事業打拼.
如將女人輕鬆大街上溜狗鏡頭,縮小合成在鋼琴鍵盤上頭;可能就是比喻成學琴就能放鬆心情,
換句話說,大眾就像是消費評審委員.如果你的比喻很微妙,很貼切,很幽默;想當然爾,你的構想也會更容易引起大眾共鳴.
公司招募員工廣告為何出現反轉字體 為何出現一隻閉目養神的貓
因為運用了物件比喻方法 

所以凡人照片被比喻成待業中的貓咪了
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戰術二 問題解決

我有頭痛毛病,你告訴我如何能以草藥煎煮快速免除我痛苦.
或我的中央處理器老是趕不上我的數度感期待,而你告訴我如何自行加壓,就可讓電腦變成飛毛腿;
如果我失業,你告訴我如何快速找到好工作.凡是運用解決問題煩惱戰術後,因為大眾問題迎刃而解,自能會產生不錯廣告效果.
我坐靠船邊邊 風浪再大身體再傾斜搖晃 我有靠得住的衛生棉
蝦咪攏不驚
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戰術三 製造衝突

不管是人類或動物都是有七情六慾.有歡樂相聚時光,必然也會有悲傷分離時刻.
還有每個人在提出自己一些構想時,也常常沒有辦法獲得她人贊同.於是忌妒仇恨等衝突也會跟著發生,只要是創意中所製造衝突愈多,就可能會引發更多爆炸話題.
比方:因為某個牌子啤酒好喝,所以設計師在作品中擺了神父在夜店買醉照片.

然後安排了一段文案說“我正考慮是不是要先跟上帝請假幾天……因為我不能沒有xx牌啤酒“   
如果設計師膽敢如此安排idea;必然廣告登出後,會引發社會大眾加以論斷批判.至於會不會因此讓商品從此爆紅;那就很難憶測.
不過光就注目效果來說,她是達到了.
 西藏要獨立 中國軍隊要鎮壓 這樣的衝突後果誰都無法預料
更有趣的是 班尼頓說他們都是犧牲者




戰術四 帶些誇張

 比方原本是溫馴可愛小白兔,突然嘴巴變成狼人又常又黑的嘴.
比方一支原本美麗花朵,經過誇張處理後,可能變成有水汪汪眼睛與櫻桃小嘴.

或原本是電腦用的滑鼠,她的前端變成了真實的老鼠頭等,都屬之.
當然過與不及的結果,往往會讓誇張效果大打折扣,變得甚麼都不像了.
腳踏車奔馳著女孩也跟著騰空騎著 似乎誇張中又些許幽默



戰術五 給你甜頭

免費送你摺疊式腳踏車,菲律賓女傭讓你免費試用10天,或黑森林蛋糕買100送你300;或買電腦終身保固,到府收送.或化妝品徵求10萬名試用者等等甜頭釋出,都會引發特別注意的.
如圖所示 每天提供很低銀行利率作誘餌 往往能引起廣泛注意



戰術六 生活即景

比方把場景設定在咖啡廳( 平常你熟悉或不熟悉都OK)或淡水漁人碼頭都無妨.只要這些畫面很熟悉,只要運用文案很有技巧;類似這樣Slice of life 手法也能產生不錯效果.
當然如果你用大陸九華山美麗景點,然後把化妝品特殊賣點連接上去也無妨.只要你的創意很生活化,就像每天都會發生情景,也是可以善加運用的.
請你於復活節當天到教會來聽道如何跟隨上帝 改善你生活困境
以生活層面切入 往往容易讓消費者靠攏
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戰術七  挑戰前輩

挑戰廣告在過去有一陣子滿流行.錄影機 VHS 對上BETA系統;或像機中的數位先進系統( APS )碰上真正的數位相機;都會發生弱勢品牌向市場中老牌品牌宣戰案例.
挑戰內容多半以商品特性作比較,如數位相機畫素多少之爭;
如化妝品中天然萃取成分多少;或汽車的扭力或耐熱度較量均屬之.
要如何挑戰成功,技巧當然也很多.唯一要注意是你所提出相關數據必須真實沒有作假.更需經的起考驗.否則如果強勢品牌抓著你的小辮子,一反擊後,可能你就有得苦頭吃.
比比看是你強是品牌品質好還是所弱勢品牌品質有保障些
挑戰技巧運用時 可是不能大意的




戰術八  比較優劣
這個戰術與七還是不相同的.
比較戰術係指弱與強者比;或強者跟弱比都可以.反正目的在比誰性能好,誰東西耐用而已.但挑戰廣告只限於弱者向強者宣戰,所以基本上來說,這兩者還是有不同地定義
將三個不同型號不同廠牌省電燈泡來個超級比一比 很快就能分出真正好與壞




戰術九 個性創造

在電腦品牌當中如果我們以生肖來配對的話 ,可能就會產生這樣結果:
新力   狗   因為她很會忠心護主人;因為他身手敏捷;
戴爾  牛    因為來自德國優良科技傳統技術 ,非常耐操.
宏碁  馬    她的重低音喇叭發威 ,就像駿馬脫韁,非常狂野.
華碩  虎    因為處理器與RAM,甚至是主機板性能,非常強悍;所以威風八面.
HP    雞    狗可以跳,雞當然會飛,因為配備上加強了,在瞬間爆發力方面有不錯效果

MSI   兔   因為開發出迷你白色機種,少了光碟機搭載ˋ開機後就像白兔般靈活

富士通    龍  因為她售價幾乎是市場中最高檔;像極了尊貴的龍種.
東芝   猴    靈活又風情多變.種種介面設計,最貼近人性,稱猴也不為過.
  而不論你是否同意這樣的動物生肖個性分析,在真實創作中,的確有很多商品被個性化後,變成她獨特個性

如金星啤酒的冷豔;
如馬撒拉帝汽車的內斂(外型與一般轎車無異;而實際搭載強悍跑車引擎)

如溫柔婉約北海道溫泉旅店風情;
如含情脈脈的戴安芬內衣……..ETC.
一但商品少了個性賦予,就會變成懵懵懂懂,永遠也走不出市場死胡同




他是歐巴馬還是老虎伍茲?

很明顯耐基運動品公司商品藉著這位名人嘴巴新形體變成了 耐基的logo
經過個性化塑造後NIKE 形象更具專業優質了
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