
蕭玉鈴 
Be interested,be interesting  



個性 活潑 

樂觀 

積極 

細心 

富有同理心 

有責任感 

工作態度 能獨立作業 

協調整合溝通 

有效率並具有時間觀念 

如海綿般時時刻刻吸收新資訊 



職涯經歷 1 
◉ 總年資：5~6年  
◉ 職務累計年資： 
◉ 職務1：全職／行銷企劃人員／  品牌宣傳及媒體公關人員 年資：1~4年  
◉ 職務2：全職／展覽會議  年資：0~1年  
◉ 職務3：全職／店長／賣場管理人員  年資：1~2年 

離職原因:
結婚定居
台中 

離職原因:
想要從事
行銷相關
職務 

離職原因: 
進修 



PR及EVENT操作 

◉ 對外新聞稿撰寫以及網路媒體素材文案。 
◉ 全年度平均平面雜誌報導近600則，廣告效益30,957萬。 
◉ 全年度平均舉行5場大型商品趨勢記者會(餐飲上市發表、耶誕記者會等) ，操作近60場專題

體驗會。 



自營媒體 
官網 

◉ 官網年度造訪次數5491.45萬,達成率109%。 

◉官網會員年度成長，達成率96%。 

Facebook 

◉2014年5月接手經營粉絲專頁，從5萬人於2014年9月達到10萬
粉絲目標。達成率92%; 參與互動人次當年度提高至提高5,804，
達成率(201%)。 

品牌月網路活動 

◉藉以影片網路投票、FACEBOOK分享、徵圖等衝高官網流量、
曝光度以及網友回流率。 

◉2013Afternoon Tea 「陽光午茶派對」，影片分享抽獎活動，
為期26天，有3萬則分享，當月增加250名官網會員。
http://www.afternoon-tea.com.tw/event/2013_teaparty/ 

◉2014Afternoon Tea「Make an ideal life」，影片投票抽獎活
動，為期4週，參與投票人數3,500人，當月增加120名官網會員。
http://www.afternoon-tea.com.tw/event/2014_brand/ 
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自營媒體-品牌專刊 

◉ 以深度溝通品牌形象為訴求，全年度共發行四期，
於全省門市免費索取。內容Z發想以季節性生活提
案(餐飲&商品)、達人分享、生活TIPS、門市優惠
以及講座訊息等，透過一季一刊的方式，與消費
者進行交流，增強消費者對品牌的認同和依賴感。 





 

門市講座 



百貨通路 

◉門市陳列製作物製作以及商品陳列規劃與規範制定。 

◉100%掌握宣傳資源-DM、百貨樓層活動合作、DP點陳列 

◉新開店開幕優惠活動、開幕記者會規劃執行。 

◉-2015年Afternoon Tea高雄門市Grand-Open，以免費贈
送吸引開幕人潮，並於網路上先行曝光商品、餐點，增加消
費者的期待感。4/23-5/13 業績貢獻:3,800萬，來客
數:7,803人。媒體宣傳: 平面露出13則，網路新聞4則，廣告
效益:$670,741，百貨館內露出共22處廣告點。 

-2015年Afternoon Tea天母門市Re-Open，獨家商品以及
優惠活動於網路上提前曝光宣傳，吸引百名人潮排隊，創造
歷年來單店開幕首日42萬的佳績。 

◉ 集點趣-集滿六點送贈品，佔期間業績達成率82.7%。 

◉ 品牌週年活動-以商品、紅茶講座深度溝通，搭配滿額贈
活動、VIP PARTY，整合門市、網路、新聞操作。滿額贈
業績達成率119% ，VIP PARTY出席30位，業績貢獻
62,587。  
 

贈品開發 



謝謝您的聆聽 

Thanks! 


