商圈的SWOT分析
	
	對達成目標有幫助的
	對達成目標有害的

	內部
(組織)
	優勢(Strengths)
	劣勢(Weaknesses)

	
	1. 內部空屋與住宅使用之建築眾多可用來增加店家數
2. 博愛路已有形象商圈計畫推廣中

3. 永和市場遷移後土地可配合本計畫使用
	1. 缺乏管理組織

2. 商家經營模式停留在早期模式
3. 內部缺乏公共設施及開放空間
4. 缺乏具有當地特色之產品與店家

5. 商家未曾有舉辦活動的經驗

6. 無法滿足鄰近居民基本購物需求

7. 無法滿足年輕族群的購物需求

8. 計畫區年齡結構不均衡

9. 本商圈給人老舊敗壞的印象

	外部
(環境)
	機會(Opportunities)
	威脅(Threats)

	
	1. 透過商圈再造與中央影城相關配套計畫達到商業復甦
2. 可在本商圈販售與電影主題相關之商品，來發展具有特色之商圈

3. 桃園市區內僅有一家統領戲院，無法滿足桃園市鄰近居民需求

4. 透過多元化商街的整合，帶動桃園市的觀光產業
	1. 本商圈周圍有站前商圈與桃園觀光夜市，並且有發展中的中正藝文特區
2. 多年來本區商業沒落與店家流失

3. 商圈型態無法跟上潮流

4. 多年來政府忽視本商圈周圍的發展


