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壹、緣起 

M&O 巴黎時尚家居設計展（Maison&Objet Paris）為建立與來自全球的

買主、工藝家、設計師及工藝設計產業之間，進行創新工藝品及文化交流的

最專業商展。參展作品勾勒出當季家飾產品的流行趨勢，主要參觀對象為來

自全球的專業買主，是兼具設計品味及商業交易機會的大型展覽。 

國立臺灣工藝研究發展中心持續為臺灣工藝文化與創意產業發展耕耘與

努力，讓臺灣工藝發展賡續成長茁壯。自 2008 年起陸續參加該展覽，其展出

除獲得豐碩成果，並延續推廣臺灣優質工藝設計品牌、創造臺灣文化創意產

業新商機。今年再度參展，並以「TAIWAN CRAFT & DESIGM」為主題，採整

體行銷方式推廣臺灣優良工藝設計商品，並協助工藝及文創業者拓展位於法

國及歐洲之國際市場，展現臺灣政府推動文化創意產業創新研發與國際行銷

之企圖與決心。 
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 場地申請 

 入場施工證 
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二、文宣品應用設計 

1.國立臺灣工藝研究發展中心網站 Banner 

第一款－ 

 

第二款－ 
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三、前期宣傳規劃 

（一）國際貿易分享會 

展覽開展前，於國內舉辦一場國際貿易分享會，邀請講師分享國際貿易

相關主題，並安排參展商攜帶參展作品與講師進行諮詢。 

1. 時間：2018 年 6 月 28 日，14:00-16:00（暫定） 

2. 地點：臺北當代工藝設計分館 

3. 預計邀請講師：亞太區 M&O Regina Chen 

              陳淑敏總監 

4. 活動內容： 

(1)M&O 國際展覽經驗分享 

(2)品牌相關系列商品銷售與陳列技巧 

(3)產品訂價策略 

(4)廠商一對一洽詢 

5. 活動流程： 

時間 內容 

13:50~14:00 参展廠商入場 

14:00~15:00 

1.M&O 國際展覽經驗分享 

2.品牌相關系列商品銷售與陳列技巧 

3.產品定價策略 

15:00~16:00 參展廠商一對一諮詢／自由交流 
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（三）行前說明會 

於展覽開展前，於國內舉辦一場行前說明會。邀請各家參展商出席，得

標廠商針對本年度展覽進行場地、週邊交通等注意事項說明。 

1. 時間：2018 年 8 月 16 日，10:00-11:00（暫定） 

2. 地點：臺北當代工藝設計分館 

3. 邀請對象：參展廠商代表 

4. 活動流程（暫定）： 

活動內容 時間 說明 

入場報到 9:50-10:00 參展品牌代表報到 

行前說明 10:00-10:50 
1.展覽場地說明 

2.展覽注意事項 

會後交流 10:50-11:00 自由交流 



35 

 

(5)買家名單 

A.百貨通路 

 

B.零售業 
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C.博物館商店 

 

4. 活動流程：如下表（暫定）。 

活動內容 時間 說明 備註 

展覽開幕 10:45-11:00 長官、貴賓、媒體蒞臨  

主辦單位導覽参訪 11:00-11:10 
長官、貴賓、媒體進行 

展館特色導覽 
現場逐步翻譯 

貴賓與參展品牌合照 11:10-11:15 來賓合照  

參展品牌介紹 11:15-11:40 臺灣館參展品牌介紹  

媒體採訪交流 11:40-11:50 媒體聯訪與自由交流  

其他品牌参訪 11:50-   
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陸、專案時程規劃 

 

四月

W3 W4 W1 W2 W3 W4 Ｗ5 W1 W2 W3 W4 W1 W2 W3 W4 Ｗ5 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 W3 W4 W5 W1 W2 W3

議價與合約簽訂

場地租用

資料登錄

展品清單提供 參展產品清單

設計調整及確認 需求調整 需求微調 定稿

施工圖繪製

結構發包

展區美工完稿

雜項準備

主視覺

EDM 文字撰寫 初稿 發送'1 發送'2 發送'3

參展手冊 落版 初稿 打樣 印製 寄送

全媒體宣傳(宣傳文字含

新聞稿中英文撰寫)

展前記者會/說明會 記者會/說明會

展覽開幕 開幕

國內外媒體及買家聯繫

DFUN雜誌報導 印製 出刊 印製 出刊

DFUN官網報導 發布 發布 發布 發布

DFUN官方臉書報導 發布 發布 發布 發布

進場

展覽

撤場

結案

大會參展資料確認並完成登錄

施工圖繪製

媒體宣傳操作

結案報告書

現場接待聯繫接洽名單確認

預告篇'2

文字撰寫 文字撰寫 文字撰寫 文字撰寫

文字撰寫 文字撰寫 文字撰寫 文字撰寫

設計調整

發包詢價

美工確認完稿

調整並確認

預告篇'1

場外製作

雜項準備

美工發包製作

參展申辦作業

展場規劃設計及執行

平面文宣設計及製作

現場執行

活動媒體宣傳計畫 聯繫接洽

撤場

進場

初稿

決標日

展期9/7-9/11

2018法國巴黎國際家飾用品展專案時程規劃表

發包

八月 十月九月
項目 / 日期

五月 六月 七月

完成場地租用相關作業 ～ 6/2

回復修正

文字彙整


