	1.定期報告銷售進度及市場佔有率、掌握產品設計時程及產量狀況。
2.規劃國際商展，參與企劃，協調行銷活動（如：展覽、廣告、會議）。
3.針對客戶提出的合約（交易條件、生產流程、產品要求、售後服務）作初步評估，並在必要時尋求其他部門協助，以即時回應客戶需求。
4.提供報價確認訂單，以準時出貨，跟催維修品以提供良好的售後服務。
5.提供完善的客製品需求服務（如：包裝），達成客戶需求，定期清查呆滯料問題，以避免囤積無用廢材，減低庫存壓力。
6.提供客戶新產品及市場資訊，及早送樣取得認可，並定期檢視借料狀況，以免造成掛帳問題。 
7.反應及蒐集市場訊息，配合客戶規劃行銷活動，或是以銷售競賽、佣金或折扣的方式鼓勵客戶進行銷售，以提昇品牌市佔率。
8.定期檢視每個客戶的下單及業績狀況，製作週報表，報告最新狀況。
9.協助客戶業績成長，維持通路價格秩序，訂定客戶業績目標，增加市場佔有率。
10.提醒客戶應收帳款情形，定期檢視客戶現行付款期限是否合理，並隨時回報客戶帳款異常情況，以保障公司權益。
11.即時反應客戶抱怨及協助客戶解決產品、出貨流程、退貨重工等相關的問題，並提出解決之道，以提高客戶滿意度。
12.充當客戶與各部門間的橋樑，以達成溝通協調目的。


	1.定期的売り上げ進度報告、マーケティン占有率調査、製品産量行程及び生産情報の把握。
2.国際展覧会企画、マーケティン活動調整（展覧、広告、会議など
3.カスタマとの契約（交際条件、生産の流れ、要求及び販売後の問題解決）初歩的相談、必須時カスタマーに応じて相当的対処部門との相談。
4.見積、オーダー、生産工程、出荷日及び生産時間の参考。適切アフタサービスを提供いたします。
5.完善的製品需要サービスの提供（包装）。不良債權問題審査、必用としない不要な廃棄物の買いだめを厳守、在庫圧力を軽減。
6.カスタマー様に新製品及びマーケティンインフォメーション、サンプル仕様認可を早急に所得、掛け資金減少の為在庫及び材料の定期検証。
7. マーケティングの反応、近場のメッセージ収集、カスタマー様に適当するマーケット活動や独占計画、コストコントロールなどの企画。
8.定期的オーダー数、業務実績状況追跡、週刊レポート制作に最新運営状況の報告。
9.業務実績向上サポート、通路販売価額の維持、業績目標設定、独占的対策増加。
10.売り掛け金状況検討、支払い日程確認、企業権利維持に財務諸表報告など。
11.カスタマー様の問題反応に応じ早急適切解決対応、快適商業環境作り。
12.カスタマーと各部門の架け橋となり、コミュニケーションをスムーズに調節。



