
二 人 三 口 工 作 室

傳播設計帶給我們的感動，感受設計帶

來的溫度生活。

目 標

平面設計、包裝設計、宣傳D M、 C I S 

LOGO設計、商品型錄、插畫、書籍雜誌

編排、影像修圖、印刷完稿...

項 目

設計具備多種樣態，可以是華麗繁複，

可以是純白極簡，而我們探尋的設計，

是適地適性的。去掉既有框架規則，摒

除慣用手法，做出「合適溫感」的設

計。

每天從睜開眼的瞬間，大量圖像彷彿置

入性行銷，但又有多少能真正觸動到內

心。而我們追求的只是那缺少的溫度，

那單純的感動。

理 念



標 誌 設 計 觀 光 局 好 客 民 宿

設計對象｜行政院觀光局

設計內容｜全省好客民宿活動使用標誌

觀光局為提升台灣民宿品質形象，擬輔導合法民宿全面提升

服務品質及經營理念，並遴選出具有好客、友善及親切的「好

客民宿」，賦予其民宿標章識別，協助其行銷推廣，以提供

給國內外旅客優質的住宿環境選擇。

此案為製作該活動之識別標誌，並設計相關製作物，包括在

日後遴選結束後，觀光局製發給各個優良民宿的掛示招牌，

以方便供各民宿做標示公佈之使用。



湯臣集團有限公司 1980 年代末建基於香港，並在香港成功上

市。集團是以房地產開發為主業，兼營高爾夫球場、PVC 工

業及酒店的大型企業集團，同時為香港上市公司“川河集團

有限公司”的重要股東之一。目前，集團主要營運基地設於

上海。

已經在大陸擁有許多代表作品的湯臣集團，計劃回台灣開

創新集團事業體，以董事長徐楓女士之名命名為楓韻集團，

LOGO 視覺以楓葉為意象，用七巧板拼出圖像，象徵出集團的

無限可能。

設計對象｜湯臣集團

設計內容｜湯臣集團進駐台灣之新企業體 LOGO 設計

標 誌 設 計 楓 韻 集 團 標 誌 設 計



紐約臺北文化中心為因應全球性文化競爭新趨勢，其目標與

任務，是以紐約為前哨，持續且有系統地介紹臺灣文化藝術

到北美地區，以文化藝術架構臺灣與美國及加拿大等國的溝

通橋樑，增進文化藝術的相互瞭解與彼此欣賞。

此設計為製作台灣文化藝術的介紹手冊，依舞蹈、戲劇與音

樂三類別作分類，將台灣具代表性之表演團體作一個大概的

介紹並提供資訊，讓台灣表演藝術團體能持續在國際舞台發

光。

設計對象｜臺北文化中心 駐紐約臺北經濟文化辦事處

設計內容｜表演藝術介紹手冊

T P E C C 台 灣 表 演 藝 術 手 冊手 冊 設 計



D M 設 計

設計對象｜台灣國際文化創意產業博覽會 失落的百工展覽

設計內容｜失落的百工展覽用ＤＭ

 失 落 的 百 工 巡 迴 展 文 宣 品

「失落的百工」應邀於第一屆台灣國際文化創意產業博覽會

地方特色館展出，展覽內容介紹由四個大學生，因畢業製作，

而探訪了台灣一百個傳統產業後所寫下來的內容。針對此展，

特對於每一個行業個別製作一份 DM，共計一百式，陳列在展

場供民眾自由索取。

DM 內容搭配學生文字記錄與大量照片作編排，個別的介紹這

些產業概況，製作上刻意將照片比重放大，配合展場牆面大

圖，讓這些仍在台灣土地上堅持的師傅們的面容，能更清楚

地重現在大家面前。



設計對象｜天下雜誌股份有限公司

設計內容｜酷設計 100 Ⅱ 書籍編排

酷 設 計 100 Ⅱ書 籍 編 排

天下雜誌特別於每年，招集設計界名師，於新一代設計展中

找尋挑選出一百個新潮設計，編輯出版酷設計一書。這次編

輯的為第二集，由被評選出的一百組設計學生，提供作品照

片與陳述設計理念，期盼藉由這機會能夠更廣泛被大眾所看

見，展現新一代的設計力。

針對每一組設計，以一個跨頁作介紹，彙整與編修由一百組

學生們所提供的圖片資料，讓整本書內容更具協調性，而版

型則採固定樣式，讓學生作品本身能夠更被強調。



台南縣自 1987 年開辦南瀛美展，最初為集結散佈在全國各地

的臺南縣籍美術家，邀請回鄉展出，進行藝術交流，同抒鄉

情。羿年，在藝壇人士大力建議下，改採「邀請」與「徵件」

並行，並開放全國美術創作者參加。

此設計案乃針對臺南市政府文化局所舉辦的南瀛獎，收錄並

編輯 2010 年度獲獎專刊，彙集整編各類別之金獎到佳作作

品，集結成冊做活動之完整記錄。

設計對象｜臺南市政府文化局

設計內容｜ 2010 南瀛獎雙年展專刊

2010 南 瀛 獎 雙 年 展書 籍 編 排



因應台南縣市整合後，替藝術行政科科長所新作的名片。以

簡約排版將資訊整合，名片左側則大量留白，選用格紋紙凸

顯出簡單的雅緻。

 黃 科 長 名 片名 片 設 計

設計對象｜臺南市政府文化局 藝術行政科科長 

設計內容｜臺南縣市整合後黃科長使用之名片設計



此案為設計新亂剪藝術總監個人名片，以提供其客戶能夠

方便預約的動作。名片設計為正反面，正面直接大方的用

JERRY 字體作為視覺圖像設計，以燙霧銀展現低調的奢華質

感。將細部資訊整理編排於背面，方便客戶可以在正面就找

到重點資訊。

設計對象｜新亂剪髮型設計 藝術總監 

設計內容｜藝術總監 Jerry個人名片

名 片 設 計 新 亂 剪 藝 術 總 監 名 片



 觀 光 局 東 南 亞 報 紙 廣 告平 面 廣 告

此案為設計觀光局於新加坡、馬來西亞當地報紙所發之廣告

稿，主要是針對台灣茶做推廣行銷，並作簡單地介紹。

設計對象｜行政院觀光局 

設計內容｜東南亞報紙廣告稿 台灣挑TEA



製作礁溪老爺冬季廣告稿，刊登於各大雜誌的季節性廣告，

包含設計寄送宣傳信件卡片。

設計對象｜宜蘭礁溪老爺大飯店 

設計內容｜礁溪老爺 2010 年度冬季廣告

平 面 廣 告 宜 蘭 礁 溪 老 爺 2010 年 冬 季 廣 告



製作第 125 期 Cheers 雜誌續訂促銷單頁廣告稿。

設計對象｜ Cheers 雜誌 

設計內容｜第 125 期單頁續訂促銷廣告

平 面 廣 告 Cheer s 雜 誌 促 銷 單 頁 廣 告




