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關於我們�

•  彥恩娛樂成立至今已邁入第15
個年頭，來自領導者精準的市
場洞悉與判斷與比別人更多的
努力，是我們最大的資產。 

•  企業體涵括出版、娛樂、設計、
文化等幕後人才，在全球人文
意識抬頭的今日，更希望能夠
跨足不同領域，藉由觀光事業
之力，與自有娛樂產業資源相
輔相成，協力打造夢想中的娛
樂王國。 
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目的�

•  期能與雲朗自有之產業緊密結
合，藉由彥恩國境娛樂企業體
資源充分利用與發揮，以360。

的行銷手法(名人、電影、唱片、

文創等)，成功創建全新形象與
話題，立足亞洲。 

•  企盼獲雲朗資金挹注，在資金

充足與資源共享等多面向配合
之下，進而加乘雙方企業體系

價值。�

Win Win
雲朗� 彥恩�



娛樂結盟版圖�



策略目標�

資金挹注�

娛樂版圖�名人行銷�

公關操作�

藉 由 名 人 號 召 
力 增 加 好 感， 
提 升 參 與 動 力�

企業資助建立健
全軟體創作資源�

利用娛樂/文創產
品帶動產業能見度�

以 各 項 業 務 範 疇 
面 建 構 新 聞 議 題 
並 製 造 話 題 聲 量�



整合行銷規劃�
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亞洲強檔、戲劇取景、電影宣傳�

電影配樂、歌手演出�

名人活動、代言�

亞洲（在地定位）設計、產品�



電影版圖�

電影製作�
• 彥恩娛樂體長年的多角化經營，在電影事業有長足發展，於北京成立盛世和影電影製作公

司。在充足資金挹注下帶來的直接效益，將擁有一流且華麗的編導、演員陣容與後製團隊，
勢必將為新興電影注入全新活力與風景。�

站穩票房 搶進商機�
• 近年來，電影與戲劇場景朝聖行程擄獲消費者的心，每每推出總能吸引大批觀光客前往當

地遊覽，無論是歷史悠久的港片首選場景中環、因電影【海角七號】而聲名大噪的夏都酒
店，甚或是【來自星星的你】用餐場景帶動韓國高級飯店人潮，皆為影劇與觀光完美結合
之例。適逢國片、港片、陸片三大市場日亦蓬勃，希望在競爭激烈的市場建立明確定位，
以亞洲影視為中心，打造可媲美好萊塢以及日韓電影的作品進而帶動周邊觀光商機。計畫
利用中港台三地合資拍攝，盡心打造觀光三部曲系列電影(台灣、美國、義大利)。�

裴勇俊綜合症�
• 有鑒於韓國影視賣座，版權售予多國，帶動週邊效益如電子3C、觀光、時尚業、食品業等

從韓國發酵進而紅遍世界，單【星星】帶動的獲益商機高達一兆一千九百億元，至今仍在
成長中，由此可見在影視內容、技術與品質影響威力強大。計劃將以影視產業為中心擴及
各領域，包含電影配樂、唱片發行、名人行銷乃至周邊文創，打造完整多角品牌，並且結
合觀光發展，企圖再造中港臺綜合症。�



電影票房�

2011年 中國大陸電影票房總收益 130億人民幣
2012年 中國大陸電影票房總收益 170億人民幣
2013年 中國大陸電影票房總收益 216億人民幣

2013年中國國產電影32部票房過億

2013 年國產電影共計 32 部電影票房過億 ( 人民幣計算 ) 其中 西遊降魔
篇 以 12.46 億奪冠 致青春 以 7.18 億排第二 狄仁傑之神都龍王
6.01 億排第三 私人訂制 5.82 億第四 中國合夥人 5.4 億第五 前十
其他影片為 北京遇上西雅圖 5.19 億 小時代 4.88 億 警察故事
2013 3.4 億 風暴 3.06 億 富春山居圖 3 億

|來源 北京晚報|



音樂行銷�

唱片發行新形態�
• 一改台灣過去唱片直線發行之單純型態，包裝影視產業為出發點，頃心打造電

影、電視配樂與主題曲，不再急就章使用近期發片歌手專輯歌曲湊數，以高水
準素質行銷自有影視產業，將音樂走向帶往主題式精緻之路。�

前進中國，精準挖掘潛力新人�
• 除現有音樂類藝人之外，也同步積極尋覓栽培亞洲潛力新人，密切關注中國各

類選秀節目，以精準的眼光與高規格待遇邀請合作。例如新一季【中國好聲
音】歌手選秀節目，計畫將從中挑選優質學員經營栽培並與之合作，經過中國
如此龐大舞台洗禮，配合專業經紀人之包裝規劃，打造不僅實力堅強，且深具
話題性之全方位歌手。�

增加演出機會，提升直效行銷效益�
• 藝人大量的演出機會與曝光量已成為營收主軸，自小型商演乃至巡迴演唱會，

皆可與雲朗旗下飯店結合推出緊密行銷活動，近至臺北君品遠至義大利莊園，
規劃相關套裝行程，提供歌迷與消費者住宿折扣，增加飯店住宿經驗，並創造
直效獲益。�



音樂陣容�

王振宇 
Stanley Wang�



名人效益�

一路跑到義大利�
• 路跑已成為全世界風靡運動，大型路跑參與人數小至1500多至萬人，彥恩即以專業

的藝人經紀經驗成功將旗下作家歐陽靖打造為台灣當紅女跑者，至今已參加無數場
國內外大型路跑活動，也因此帶動台灣女性路跑與運動風潮。可舉辦一系列雲朗冠
名路跑活動，並與旗下飯店做結合，由歐陽靖領跑，自台灣出發至廈門一路跑到義
大利，並將飯店週邊美景規劃近路跑路線，串聯觀光，額外加乘飯店入住價值。由
名人親身至飯店住房宣傳，同時也可祭出路跑優惠入住活動，進而提升企業形象。�

揮軍好萊塢�
• 旗下藝人紀培慧甫自美國拍攝HBO自製影集【Grace】歸國，成為台灣第一位於

HBO影集中出演的女演員，前景看好。未來更將業務範疇拓至歐美，並推薦電影劇
組至世界各地雲朗相關企業取景，大大提升企業曝光度。�

打造『明星級』飯店美名�
• 雲朗旗下飯店為4~5星級眾所皆知，彥恩將運用強而有力的藝人經紀專業與影視圈

人脈，爭取與宣傳雲朗旗下所有飯店並推廣為明星指定下榻酒店，如Lady Gaga
指定入住晶華總統套房、威爾史密斯入住寒舍艾美、湯姆克魯斯指定入住遠東香格
里拉；以及與名人生活結合，如慶生、婚禮指定飯店，創造好品質之外的熱門話題。�



旗下名人�

歐陽靖 
作家/NIKE代言人 



文創永續�

藝術見微知著，打造永續力�
• 文創設計與藝術創作可被運用於飯店內備品，包含產品、包裝（如沐

浴乳、洗髮乳、水杯、床組等），使旅客進入飯店不僅可感受充滿美
感的空間，在小地方也能感受細微之美，加深住宿體驗，也可強化飯
店品牌印象，增加日後指名度。也可藉此提供文創者擁有一全方位平
台，盡情揮灑創意，進而將設計商品量產、銷售，成為一穩定獲利來
源，打造創作永續力，同時提升企業好感度。�

美學創作結合雲朗，走向國際�
• 彥恩娛樂具備文創產業所必須之相當程度軟實力，從設計、美學至消

費者行為分析，皆擁有一流人才。將發展各式周邊商品，強調文創獨
特性，將台灣自有設計師品牌，無論是裝置藝術或設計商品，積極推
入雲朗旗下飯店。例如於嵐莊、聖莊華麗的Lobby櫥窗中，展示來自
台灣設計師之手，包裝精美的極品茶葉；亦或結合亞洲各地藝術家於
雲品酒店舉辦主題鑒賞會，藝術名品在充滿故事與美學細節的空間伴
著日月潭美景，透過精準的行銷策略與公關宣傳，打造文創揉合觀光
最完美結合。�



創作團隊�
邵婷如�
陶藝家 /策展人 /作家 /插畫家 /德國雜誌藝評作家  

王瑞玟�
平面設計 / 
展演規劃 / 
珠寶設計師 / 
旅遊作家 / 



Thank you!�


