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1、 主旨說明
在全國能源會議後，節能已成為共識，面對缺乏能源自主性的嚴苛

條件，透過網路媒體平台的廣告投放，讓更多民眾得知節電相關訊

息，並提高官方網站的瀏覽人次。
2、 目標對象

家庭、公司及教育程度較高者。
3、 網站活動內容規畫方向
（1） 活動策略
藉由舉辦線上活動，增加網站瀏覽次數，活絡Facebook 粉絲團的熱度，提升粉絲人數，以取得最佳傳播及推廣效果，以提升民眾對節約能源之認知，進而提升民眾落實節約能源之意願。

（2） 活動企劃
隨著季節邁入冬季，將針對冬季能節主題進行規劃，以情境畫面模擬，教導民眾節電方法。 
1. 活動主題

揪出冬天裡的吃電獸
2. 活動辦理方式

(1) 活動時間：11月～12月21日
(2) 活動內容
A. 揪出冬天裡的吃電獸
於energypark活動頁進行節能情境畫面模擬，每人限玩1次，於活動結束後進行抽獎。

3. 活動獎品

(1) 活動期間6種情境題全部正確，即可累計抽獎機會，參與愈多中獎機會愈大，將抽出冰箱1名、除濕機1名、循環扇1名、定時器及耗電測試器各15名。

(2) 獎品依據經濟部節能標章網-節能標章廠商進行挑選。

	序號
	獎品內容
	價值(元)
	名額

	1
	冰箱
	6,000
	1

	2
	除濕機
	5,000
	1

	3
	循環扇
	4,000
	1

	4
	定時器
	500
	15

	5
	耗電測試器
	500
	15


（3） 活動宣傳(再補)
（4） 活動網頁設計

1. 單元規劃：

	單元
	單元介紹

	活動首頁
	介紹EnergyPark及冬季節能的好處

	活動辦法與獎賞
	說明獎項內容、數量與抽獎資格

	尋找節能小撇步
	節能產品、標章與技巧說明

	我要挑戰
	節能情境模擬圖像

	分享抽好禮
	分享至Facebook個人塗鴉牆即可參加抽獎

	轉寄好友
	轉寄活動給朋友


2. 首頁版型

	活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

揪出冬天裡的吃電獸
你知道如何節能嗎?冷氣不用時，也會有待機耗電?冬季飯菜易涼，使用哪種方式加熱較節能呢?快來幫助北極熊，揪出冬天裡的吃電獸! 

（圖樣）幫忙設計

Icon1：活動辦法與獎賞
Icon2：尋找節能小撇步

Icon3：開始挑戰
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3. 網頁架構
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4. 網頁製作

	頁次
	網頁文案
	製作說明

	P.1

首頁
	活動刊頭左上（energypark logo）

右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

標題：揪出冬天裡的吃電獸
副標：你知道如何節能嗎?冷氣不用時，也會有待機耗電?冬季飯菜易涼，使用哪種方式加熱較節能呢?快來幫助北極熊，了解節能的方法!

主視覺圖：請幫忙設計，北極熊小窩意象(居住房間)

Button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【開始挑戰】
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	P.2

活動辦法與獎賞
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】
活動方式：

第一步：進入「我要挑戰」輸入您的手機與email

第二步：進入情境題，答對即可有一次抽獎機會

*每人每天可挑戰1次，活動結束後將進行抽獎。

獎品介紹：

活動獎品

(1)
活動期間每全部正確，即可累計1次抽獎機會，
1份，價值5,000元

名單公布：104年12月中

注意事項：

參加本活動時，除應符合一般網路禮儀，並遵守相關網路使用條款規範及現行法令外，承諾及擔保如下：

活動中獎者將以E-mail寄送中獎通知信，請中獎者於指定日期前回覆通知函，逾期將視同放棄。

活動中獎者請填寫正確的收件人姓名、郵遞區號及地址，以便獎品寄送；如因資料不全、有誤，而導致獎品郵件退回、冒領、遺失者，恕不另行補發。

獎品於中獎通知回覆截止日後10個工作天內寄出，寄送地區僅限於台、澎、金、馬地區。照片僅供參考，獎品以實物為準，獎品不得要求折換現金及更換其他獎項。

依中華民國稅法規定，全年度機會中獎累積金額（含相同獎項與不同獎項之累計）NT$1,000元以上（含）之扣繳義務人，需於該年度的個人所得稅中，申報其機會中獎所得金額。中獎者須提供身分證正反影本，證明中獎資格，以供主辦單位開立扣繳憑單，提供申報所得稅用途。若所得獎項超過NT$20,000元者，中獎人須負擔10%稅金。相關領獎稅務說明請見得獎通知內容。

經查證後，若發現參與者透過系統漏洞或非法手段（惡意程式等類似行為）參與活動，將取消抽獎資格，主辦單位並不另行通知。本活動如有任何因電腦、網路電話線路等其他不可歸責於活動主辦單位之因素，而使參加活動者之登錄資料有遺失、錯誤等所導致無效之情況，energypark網不負任何法律責任，參與本活動者或得獎者亦不得因此異議。

凡參加活動者，即視同承認及接受本活動注意事項，若有違規者，energypark網有取消、保留審查其參與資格，並擁有得獎者之最後審核決定權。

活動之相關訊息，皆以活動網站公告為主。若有特殊原因，energypark網保有更動獎品及取消、暫停活動或更改活動細節之權利。並不另行公告通知。

活動期間，如有任何問題，請E-mail至客服信箱。
	

	P.3

尋找節能小撇步
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】
標題：尋找節能小撇步

內文：

網頁結構：請幫忙設計，有冰箱、除濕機、循環扇、加熱水壺、保溫杯、機能手套、定時器、耗電測試器產品意象

冰箱
除濕機
循環扇
加熱水壺
保溫杯
機能手套、
定時器

耗電測試器

	

	P.4-1

我要挑戰步驟頁
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找當令農產品】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】
標題：揪出冬天裡的吃電獸
網頁結構：

情境題(開飲機加裝定時裝置，背景為北極熊與同事在茶水間對話)

第一張(沒有加裝定時裝置)
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第二張(加入說明及定時裝置)

選項定時器開關、眼鏡、玻璃玻、溫度計
[image: image5.jpg]



2.請輸入您的手機及email（請務必正確輸入以便系統累計答題次數，並於抽獎後依此聯絡資訊聯繫您！）

   1.Email:______________

   2.手機：______________

送出，開始答題
	

	P.4-2

完成頁
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】

右上答題累計：您已累計回答?題皆正確共？次！

標題：

網頁結構：

答案是：加裝定時器

（～～答案說明～～）

您答對了，更多節能小撇步(連至尋找節能小撇步)！

下一題
	

	P.4-3

答錯頁
	上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】

右上答題累計：您已累計回答?題皆正確共？次！

網頁結構：

答錯了！

答案是：定時器

請點連結看答案

加油！請繼續挑戰下一題！
	

	P.4-4

答完頁
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步挑戰】、【分享抽好禮】

右上答題累計：您已累計回答題皆正確共？次！
網頁結構：

挑戰完成，今日您答對了！

歡迎繼續挑戰，回答愈多中獎機會愈高喔！

想了解更多節能小撇步嗎？

請一起來「尋找節能小撇步 」
	

	P.5

分享抽好禮
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】
標題：分享抽好禮

網頁：

加入「EnergyPark節約能源園區」粉絲團，同時公開分享「揪出冬天裡的吃電獸」活動訊息的粉絲，有機會獲得「粉絲好讚獎」。

第一步：★點選下方「讚」，即可成為EnergyPark節約能源園區粉絲團成員。
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第二步：★點選下方「分享」，公開分享「四季食時樂　挑戰拿好禮」活動訊息。

[image: image7.png]f 53




第三步：★填寫您的Facebook匿稱、帳號及手機，即可參加「分享抽好禮」。

    1. Facebook匿稱：

  2. Facebook帳號：

    3.手機：

送出
跳出訊息視窗：「謝謝您的參與！」

（本頁重整）
	

	P.6

轉寄好友
	活動刊頭左上（energypark logo）

上方banner：揪出冬天裡的吃電獸
右上角Link：活動首頁/ energypark/EnergyPark節約能源園區/轉寄好友

button：【活動辦法與獎賞】、【尋找節能小撇步】、【我要挑戰】、【分享抽好禮】
標題：轉寄好友

網頁：

歡迎您邀請朋友一同參加「揪出冬天裡的吃電獸」
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跳出訊息視窗：「寄出成功！謝謝您！」

（本頁重整）
	

	
	
	


（5） 預期績效
1. 增加「EnergyPark 節約能源園區」官方網站瀏覽次數至少100萬以上

2. 民眾參與活動人次至少達到1,500(含)以上
3. Facebook 廣告投放，使得「EnergyPark 節約能源園區」的廣告效益達到粉絲人數至少總共20,000 人以上

4. 媒體平台投放，如Google Adwords、Yahoo Native AD、NOWnews

5. 新聞聯播以及Mobile AD、Facebook AD 等，增廣活動的能見

6. 度，網站點擊率等。媒體總觸及率至少達750,000。
4、 視覺設計(在補)
5、 經費分配及使用
	專案名稱
	「EnergyPark節約能源園區」官方網站與粉絲團推廣

	項　目
	內　　　　容
	單　價
	數　量
	單　位
	金　額

	專案管理
	需求整合、時程管理、企劃執行、品質控管、wireframe
	48,000
	1
	套
	48,000

	小計
	48,000

	視覺設計
(含原始檔提供)
	創意發想 (視覺創意發展、整體風格設計、文案潤飾)      
	20,000
	1
	套
	20,000

	
	首頁
	20,000
	1
	頁
	20,000

	
	內頁(活動說明、分享妙招、得獎名單、情境描述、客廳場景、填寫資料頁)
	3,500
	6
	頁
	21,000

	
	Banner創意發想
	15,000
	1
	套
	15,000

	
	Banner靜態,GIF
	3,000
	1
	個
	3,000

	
	Resize (GIF)
	2,000
	7
	個
	14,000

	
	facebook covephoto
	2,000
	2
	套
	4,000

	
	facebook 粉絲貼文
	500
	8
	套
	4,000

	小計
	101,000

	程式
	後台
 表單管理(匯出)、隨機抽獎機制
前台
動態串接、fb認證、fb分享、表單串接 
	90,000
	1
	套
	90,000

	小計
	90,000

	贈品
	贈品採買含寄送
	40,000
	1
	套
	40,000

	小計
	40,000

	媒體採買
	Google聯播網
	150,000
	1
	套
	150,000

	　
	Facebook  newsfeed
	66,000
	1
	套
	66,000

	小計
	216,000

	圖片/音樂/文字素材
	*本專案欲使用之相關產品(活動)照片/檔案/音樂/文字等素材需由委託方提供，若有其他素材拍攝或圖庫購買費或音樂購買費須另計
	另計

	其他
	*本報價不含: 網站程式文件整理、設計ai檔及fla檔費用、網域domain name申請/租用費、文案翻譯(中翻英、英翻中等)、網站內容上稿費、SEO優化服務費、網站維運費、套件授權費等服務，若需前述服務，雙方可另議費用
	另計

	合計服務費 (未稅)
	495,000

	營業稅
	24,750

	總價 (含稅)
	519,750


6、 期程規劃

[image: image9]
7、 工作人員及經歷
（1） 專案執行：
	邱惠津 Grace Chiu

	職稱
	資深客服經理

	專長
	網站經營、專案管理、網站建置及活動媒體企劃整合

	年資
	網路產業服務年資 12年以上

	工作經歷
	遠流出版遠流博識網經營3年、安吉斯集團知世網絡網站維運部門業務開發及管理3年、生命樹創意專案開發及專案部門管理6年

	相關證照
	首創出版業線上國際書展，經營遠流博識網1999年榮獲經濟部技術處主辦之第二屆網際網路金像獎「最佳企業網站獎」

	曾執行過的相關專案
	2011年經濟部工業局台灣製造MIT微笑標章網路活動

	張哲綸 Ivan

	職稱
	業務企劃

	專長
	網路行銷規劃及執行

	年資
	4年

	工作經歷
	生命樹創意/業務企劃/1年、禾米數位創意/專案經理/8個月、米斯特六/行銷企劃經理/2年、德叡股份有限公司/行銷企劃/1年3個月(經濟部縮減數位落差計畫 廠商企劃師)。

	相關證照
	青年活動企劃師證照、Yahoo關鍵字廣告專業經銷顧問認證

	曾執行過的相關專案
	2012臺中文化微電影製播暨APP下載行銷計畫社群行銷活動案

	詹宜家 Ikea

	職稱
	專案經理

	專長
	網路行銷跟專案執行

	年資
	5年8個月

	工作經歷
	生命樹創意/專案經理/3年2個月 現職、摩奇創意/企劃師/6個月、 PCHOME/廣告銷售業務/6個月、網動科技/網站銷售業務兼執行/1年6個月

	曾執行過的相關專案
	郵局全年度行銷案-網路媒體執行、台灣菸酒公賣局-FREE能量飲料新品上市-活動網站建置


（2） 視覺設計：
	林肇新 chao-hsin lin

	職稱
	藝術指導

	專長
	數位內容創意設計

	年資
	11年

	工作經歷
	生命樹創意/藝術指導 7年(現職)、買辦國際行銷/藝術指導 3年、銀河互動/視覺設計 1年


（3） 程式開發：
	陳明州 / Robin

	職稱
	資深研發經理

	專長
	企業官方網站系統撰寫、SA/SD系統規劃、資訊安全防治與規劃、異質系統資料交換介接、 線上金流、大型電子商務網站、ERP系統介接整合

	年資
	12年

	工作經歷
	玩子科技 / 資深研發經理 / 4年
富爾特科技 / 技術副理 / 8年

	曾執行過的相關專案
	中華電信預付卡 網站暨購物平台開發
中華電信大額繳費 精打細算方案 客戶關係暨訂單流程控管系統
線上遊戲、網頁遊戲、手機遊戲Portal平台開發（包含點數管理及信用卡、金融卡、小額付費等金流）電子商務系統與企業內部ERP之橋接機制開發
636影城通 電影訂票系統開發（WEB、WAP、IVR全方位訂票機制。本系統為全台第一個手機訂購電影票之服務）
ezDing電影訂票系統開發
海蒂迪兒（Heidi dl）智慧遊戲館 系統開發（與香港團隊及大陸團隊合作）。


8、 其他協助事項
（1） 網址轉QR code碼

將活動網址轉為QR code服務，可放置在活動相關的平面宣傳上，增加活動網址的曝光率。

9、 交付內容
	1. 
	結案報告，一式三份

	2. 
	活動網頁視覺原始檔案(ai 檔)

	3. 
	廣告排檔表、總效益分析(包含曝光頁面截圖、瀏覽人次統計)

	4.
	贈品寄送紀錄表、贈品照片


10、 廠商之信譽與相關經驗實績
（1）  生命樹創意股份有限公司_公司變更事項表(詳附件1)
（2）  生命樹創意相關經驗：
	活動名稱
	活動說明
	截圖

	Samsonite Red
 My First RED我的最愛
	集時尚風格、功能性及卓越品質的Samsonite RED，發表秋冬新品之際，除了實體發表會外，也透過網路活動提升新品的露出。流暢且適應各種裝置的網頁介面設計讓使用者自然而然的從活動中觀賞秋冬產品並完成票選活動；且透過社群擴散機制，提升品牌與新品的曝光。
	[image: image10.jpg]




	Samsonite Red
 無法刪除的最愛 
	為潮流人士打造的都會經典旅行包款Samsonite RED，以現今年輕人數位化生活為故事背景的影片做為品牌溝通的重點，並以第一眼看不出是品牌活動網頁的設計提升網友好奇感，直至看到影片出乎意料的結尾，並自動帶出原本隱藏於下方的活動內容來與費者溝通：最愛的還是Samsonite RED! 
	

	台酒生技
運動飲料Free
活動網站
兒福聯盟
民國101˙兒盟愛心101活動網站
	因應台酒生技運動飲料新品上市，透過台啤明星球員告訴大家他們不是只會打籃球，希望大家在這夏天找到你沒流過的汗；網友可以透過上傳影音或者圖片表達出自己的創意；技術上，無論使用桌機或者手機，各種裝置都可以輕鬆參加活動。即時戰況功能讓整個網站更即時，加深與網友的互動。 
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	以25~35歲女性上班族與有小孩的女性為溝通對象，推廣宣傳替弱勢兒童募款、提升民眾認知、號召成為孩子的守護者。創意發想以民國101年與101大樓之間的關聯性，號召民眾用愛心來蓋高樓，捐款幫助孩子或分享活動訊息，大樓就會越蓋越高，集結眾人力量用愛孩子的心一起響應公益!　　
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	桂冠實業
春節圍爐火鍋網路活動規劃
	透過春節網路活動，經由Facebook揪好友來圍爐，達到社群擴散的效果以及活動的熱度，是揪朋友圍好爐彼此互祝好運的概念。
期待重新勾引出圍爐在每個人心中團聚的點滴回憶，桂冠是大家心目中思慕的好滋味好朋友。 
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	麒麟啤酒
民國一百年
繼續乎乾啦
活動網站
	喚起麒麟啤酒愛好者對該品牌的情感記憶度，以歡樂有趣的互動方式帶出品牌精神，延續舊有品牌“乎乾啦”的溝通策略，利用社群網路媒體與網友作廣度的活動訊息溝通，以「民國100年 繼續乎乾啦」的網路活動，傳達”好友相聚、歡樂暢飲”的品牌精神，在媒體的選擇上也依此主軸
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